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~_|Prezentare generala

Facultatea de Comunicare §i Relatii Publice (FCRP) a fost
infiinfatain 1998 i este acreditata prin H.G. 916/11.08.2005, publicata
in Monitorul Oficial nr. 766/ 23.08.2005. FCRP este printre pufinele
facultati din tard care ofera specializare in Comunicare §i Relatii Publice
| latoate celetrei cicluri de studii universitare, respectiv licenfd, masterat
si doctorat. Facultatea funcfioneaza in cadrul $colii Nationale de Studii
Politice 5i Administrative (SNSPA).

SNSPA aren componentd urmatoarelefaculta';l;ldeparta MER

oFacultateade(omumcare;lRela';uPubllce -

o Facultateade Stiine Politice ~_, =& \\ﬁ, :
o 30 m”%‘iﬂ .

linternationales Europene™

@ Facultatea de Administrafie Publici
® Departamentul de Relaf

Facultatea de Comunicare ;i Rela;ii Publice functioneaza cu urmatoarele forme deinvatamant:

® Studii universitare de licen}a, invi{amant cu frecventa (zi), locuri finanfate de la bugetul de stat §i locuri cu taxd, cu
duratade3 ani:

1. Specializarea Comunicare si Relotii Publice

2. Specializarea Publicitate

o Studii universitare de masterat, inva{amant cu frecventa (zi), locuri finanjate de la bugetul de stat gi locuri cu taxd, cu
duratade 2 ani

o Studiiuniversitare de masterat, invitdmant cu frecventa redusa (IFR), locuri cutaxa, cu durata de 2 ani

o Studil universitare de doctorat, invatamént cu frecventa (zi), locurifinantate de la bugetul de stat i locuri cutaxd, cu
duratade 3 ani




Despre facultate

1991: Se infiinfeaza SNSPA, prin HG 183 din 1991, publicatd in Monitorul Oficial nr. 75/11.04 1991. Departamentul de
Comunicare i Relatii Publice are scopul deaorganizaforme deinvafamant postuniversitar.

1997: ,Specialistin relaii publice”- categoria esteintrodusé in Clasificarea Ocupatiilordin Roménia.

1998: Facultatea de Comunicaresi Relatii Publiceintroduce forma de pregatire universitard.

1998: Este aaeditat Departamentul de Comunicarei Relatii Publice.

1998: la nagtere Institutul Romdn de Comunicare si Relatii Publice. O realizare deosebitd a Institutului o reprezinta editarea
Revistei Romane de Comunicare siRelatii Publice, indexatd in bazele de date internationale.

1999: Romédnia a gazduit |a Bucuresti cea de-a 40-a Olimpiadd Internationald de Matematicd. Cu aceastd ocazie, FCRP a
organizat campania de presd a evenimentuluisi a editat, cu sprijinul cotidianului Adevdra/, ziarul Olimpiadei - Sigma.

2000: Are loc lansarea editurii FCRP: Comunicare.ro. T

2002:In decembrie, este lansaté sesiunea de comuniciri stiinfificea studentilor-ComunicarTe.

2003: Dennis L. Wilcox, unul dintre cei mai cunoscuti specialigti si autori de carti de relatii publice, conferentiazd publicla FCRP.

2003: la nagtere Universitatea Virtuald de Afaceri (UVA), ca urmare a unui proiect cofinantat de Uniunea Europeand, prin
programul PHARE. UVA este un centru de formare gi instruire continud la distantd in domeniul afacerilor, oferind cursuri de scurta
duratain sistem online.

2004: In premier in Romania, FCRP organizeazi trei masterate la invajamantul la distant3, in sistem online, in domeniile:
Managementul Proiectelor, Management si Comunicare in Afaceri, Management Educational si Cornunicare Instituionald.

2005: FCRP este acreditatd prin H.G. 916/11.08.2005 publicata in Monitorul Oficial nr. 766/ 23.08.2005.

2005: Unul dintre cei mai cunoscuti specialisti internationali in branding, Wally Ollins, conferentiaza la FCRP. Cartile sale sunt
traduse la Editura Comunicare.ro, iar Wally Ollins revine in Romania pentru lansarea volumului Despre brand, in 2007, publicat de
asemenea la Editura Comunicare.ro.

2006: FCRP lanseaza programul academicinlimba englezd, destinat atat studenilor Erasmus, cat §i celor romani.

2007: Se organizeaza prima editie a conferintei internationale anuale a FCRP, cu titlul: Globalization and Policies of
Development, cuolarga participare internationald,

2008: Selanseazd 0 noua specializare pentru invatdmantul universitar: Psihologie.

2008: SNSPA organizeazd Jcoala Doctorala in $tiintele Comunicarii.

2008: Masteratul de Publicitate este acreditat IAAWorldwide.

2009: F(RP este co-organizator al Forumului UNESCO: Higher Education in the European Region: Access, Values, Quality and
Competitiveness.

2009: Selanseazd o noud specializare pentruinvatamantul universitar: Publicitate.

2009: Se lanseaza primul program de studii de masterat cu predare tn limba engleza: Masteratin Comunicare i Publicitate.

2010: Se lanseazd cel de-al doilea program de studii de masterat cu predare in limba engleza: Masterat in Managementul |

Proiectelor.




' 2011: SNSPAincheie un acord de parteneriat cu University of

- Sheffield International Faculty, City College. Protocolul de colaborare
prevede organizarea de catre cele doud institufii a unor programe
educationale comune.

20711: Masteratul in Managementul Proiectelor obtine
acreditarea internafionala conferita de PM/ Global Accreditation
Center, devenind, astfel, singurul program masteral din Europa
Centrald 5i de Est care se bucurd de aceastda recunoagtere
internationala.

2012: Centrul de Cercetare fn Comunicare, FCRP-SNSPA,
organizeaza prima conferintainternationalain afara arii, laLyon (2-
3 iulie 2012), avand ca parteneri /nstitut de la Communication,
Franta, si Cox International Center, University of Georgia, SUA.

2012: Lansarea, in prezenta Ambasadorului Regatului Unit al
Marii Britanii si Irlandei de Nord, a Masteratului in Marketing,
Publicitate si Relatji Publice (2 ani), care se finalizeaza cu diploma
dublaacordata de Universitatea Sheffield i de SNSPA,

2013: FCRP organizeaza prima editie a Conferintei
Internationale Qualitative Researchin Communication, in pericada 3-
4octombrie.

2013: FCRP organizeaza in colaborare cu CoxInternational Center,
University of Georgia a 3-a editie a Conferinei Intemationale Media
andthePublicSphere,in Athens, SUA, inpericada 5-6 septembrie.

2014:FCRP lanseaza Masteratul Socia/MediasiMarketing Online

2015: FCRP va organiza trei conferinte internafionale, prima in
parteneriat cu /nternational Association of Social Science Research,
Turcia, cu titlul: European Conference of Social and Behavioral Sciences,
a doua-Qualitative Research in Communication-in colaborare cu ACT
Project, Concordia University, Canada §i University of Colorado-
Boulder, SUA si cea de-a treia-Media and the Public Sphere. New
Challenges to the Digital Era- in colaborare cu Institut de la

. Communication, Franfa, si Cox International Center, University of
Georgia, SUA.

Excelenta sa Doamna Irina Bokova,
Director General al UNESCO, la festivitatea de acordare a
triului de Dactor Honoris Causa,
alaturl de membri din senatul SNSPA
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~Invatamant cu frecventa (zi)

Studiile universitare de licentd se adreseaza absolventilor de liceu cu diplomd de bacalaureat si celor care doresc sa urmeze o a doua
specializare dupa ce au obtinut deja o licenta. Diploma obtinutd dupa promovarea examenului de licentd este diplomd de stat, recunoscuta
oficial. Diploma de licentd acordatd de Facultatea de Comunicare si Relatii Publice permite profesarea in urmatoarele domenii relatii publice,
publicitate, psihologie, creare de imagine, mass-media, marketing politic si electoral, comunicare manageriald, negocieri comerciale i politice,
analizd politicd, gestionarea crizelor, managementul resurselorumane, relatii publice internationale, managementul proiectelor.

Tncepand cu anul 2005, in conformitate cunoile planuri deinvitamant, studentii au posibilitatea de a alege dintr- o paletalarga de cursuri
optionale, care le permit saisi defineasca directia de specializare profesionala. Practica de specialitate se desfasoara timp de doud saptamani,
in redactii ale mass-media, institutii guvernamentale, agentii de publicitate i de relatii publice, agentii de marketing si firme de consultanta
specializatein promovarea imaginii . Perioada de practica familiarizeza studentii cu cerintele viitoarei profesii.

Specializarea Comunicare si Relatii Publice si specializarea Publicitate au fost reacreditate prin HG 1071 din 26.11.2014, hotarare
publicatdin Monitorul Oficial nr. 885 din 05.12.2014.

Departamentul de Comunicare si Relatii Publice a fost infiintat in anul 1991 si acreditat in anul 1998. Studiile universitare de masterat se
adreseaza absolventilor invatamantului universitar de licentd cu durata de 3 ani - promotia Bologna - $i 4-5 ani - promotii pre-Bologna - care au
obfinut diplomd de licentd sau diploma echivalentd cu aceasta, indiferent de profilul absolvit. Toate programele de masterat ale FCRP sunt
acreditate de Ministerul Educatiei si Cercetarii Stiintifice prin HG 827 din01.10.2014 publicata in Monitorul Oficial nr. 729 din 06.10.2014.

Pentru anul universitar 2015-2016, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice organizeaza cursuri pentru urmatoarele studii
universitare de masterat;

1. Masteratin Comunicare i Relatii Publice (2 ani)
Masteratin Publicitate (2 ani)
Masteratin Social Media si Marketing Online (2 ani)
Masteratin Comunicare Politica. Marketing Politic si Electoral (2 ani)
Masteratin Managementul Proiectelor (2 ani)
Masteratin Comunicare Manageriala si Resurse Umane (2 ani)
Masteratin Management si Comunicare in Afaceri (2 ani)
Masteratin Comunicare Audio-Video (2 ani)
Masteratin Brand Management si Comunicare Corporatista (2 ani)
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Invatamant cu frecventa (zi) (continuare)

Pentruanul universitar 2015-2016, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice organizeaza cursuri pentru urmatoarele specializari cu
predareinlimbaengleza:

1.Masterin Communication and Advertising (2 ani)

2. Masterin Project Management (2 ani)

3.Masterin EU Communicationand Governance (2ani)

4, Master of Arts in Marketing, Advertising and Public Relations (2 ani), in colaborare cu University of Sheffield
International Faculty, City College (2 ani)

Tn anul universitar 2009-2010, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice a lansat primul program de studii universitare de masterat in
Communication and Advertising, cu predare in limba engleza. Studentii din cadrul acestui masterat au fost deja implicafiin proiecte de
cercetare, care s-au finalizat cu participarea la conferinte nafionale si internationale si prezentarea de articole, scrise in colaborare cu
profesorii lor. Masteratul se adreseaza tuturor absolventilor de studii universitare, indiferent de profilul absolvit, cu un nivel bun de limba
englezd, care vor sa-si aprofundeze cunostintele sisd obtind expertizd in domeniile: comunicare i publicitate.

In anul universitar 2010-2011, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice a lansat cel de-al doilea program de studii universitare de
masterat cu predare in limba engleza, in Project Management. Beneficiind de experienta de 10 ani a programului similar in limba roména,
acest masterat se adreseaza tuturor absolventilor de studii universitare, indiferent de profilul absolvit, cu un nivel bun de limba engleza, celor
care doresc sd se specializezein managementul proiectelor din mediul privat, cat i celor interesati de managementul proiectelor finanfate din
fonduri publice (inclusiv din fonduri europene).

Masteratul Project Management a primit in anul 2011 recunoastere internationald, fiind primul program masteral de
managementul proiectelor din Europa Centrald si de Est acreditat de catre PMI Global Accreditation Center for Project Management
Education Programs (PMI GAC). Acreditarea PMI GAC certifica faptul ca Masteratul in Managementul proiectelor oferd o pregatire valida in
managementul proiectelor, conforma custandardele de calitate ale PMI.

Tn 2011, SNSPA a incheiat un acord de parteneriat cu University of Sheffield International Faculty, City College, privind organizarea unor
programe educationale comune. Master of Arts in Marketing, Advertising and Public Relations (2 ani), in colaborare cu University of
Sheffield International Faculty, City College, se finalizeaza cu diploma dubld acordatd de Universitatea Sheffield si de SNSPA. Masteratele
University of Sheffield, City College sunt acreditate de Association to Advance Collegiate Schools of Business (AACSB). Programul masteral este
acreditatsi de AgentiaRoména de Asigurare a Calitatiiin invitdmantul Superior (ARACIS).

Tn 2013, FCRP lanseaza primul program masteral din Roménia specializat in studiul comunicarii si guvernantei europene - Master in EU
Communication and Governance. in traditia inaugurata de universitétile din Olanda si Belgia, noul program masteral isi propune sa
formeze specialistiin medierea relaiei dintre institutiile Uniunii Europene siinstitutiile/cetdtenii statelor membre.



C4:i1431 tamttinvetdtarmn fdAa Ancrtar=d D)

Tncepand cu anul universitar 2008-2009, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice ofera un program doctoral in Stiintele Comunicarii.
Doctoranziiurmeaza in primul an cursuriin sistem Bologna si suntindrumatiin elaborarea tezelor de doctoratin anii al doilea sial treilea.
$coala Doctorald oferd locuriin sistem cu frecventd, fara taxd sau cu taxd.

Pentru m;ii\ multeinformatii accesati: http://doctorat.snspa.ro/domenii/stiinte-ale-comunicarii/admitere

Invatamant cu frecventa redusa (IFR) |

Masterat in Comunicare si Relatii Publice (2 ani)
Masteratin Managementul Proiectelor (2 ani)

Masteratin Management si Comunicare in Afaceri (2 ani)
Masterat in Comunicare Manageriala si Resurse Umane (2 ani)

Programele de studii de masterat cu frecventa redusa sunt reacreditate de Ministerul Educatiei si Cercetarii Stiintifice prin HG 827 din
01.10.2014, publicata in Monitorul Oficial nr. 729 din 06.10.2014, in conditiile Legii Educatiei Nationale, nr. 1/ 2011.

Programele de studii cu frecventa redusa cuprind cursuri de sinteza si activitati aplicative, programate in mod compact si periodic, cursuri i
activitati realizate prin intalnirea nemijlocitd, in spatiul universitar, a studentilor si cadrelor didactice, completate de alte mijloace de pregatire
specifice fnvatamantului universitar. La nvafamantul cu frecventa redusa, in locul orelor traditionale de curs, se realizeaza pregatirea

domenii specifice, prin imbinarea cunogtintelor teoretice asimilate in cadrul tutoriatelor fafa in fatd cu activitdfile practice derulate in spatiul
virtual al platformei electronice. Procesul de predare §i de interacfiune profesor-student se desfagoara atat fatd in fatd, cat si prin intermediul
unei platforme educationale de e-learning care pune la dispozitie urmatoarele facilitati:

o forum pentru seminarele online

o sistem de examinare online

o forum pentruteme de discutie siintrebarifrecvente

o sistemonline de rezolvare a proiectelor i aplicatiilor

o sistem online de evaluare a proiectelor, aplicatiilor, exercitiilor si testelor

» sistem de prelucrare electronici a informatiilor legate de: prezenta studentilor la seminariile online, progresul inregistrat de fiecare |

student; situatia referatelorsi a aplicatiilor

Platforma de e-learning permite interactiunea profesor-studenti, profesor-fiecare student in parte (prin serviciul de mesaje), student-
student (prin serviciul de chat). Astfel, platforma de instruire online permite derularea procesului de instruire si evaluare continud a studentilor.
Studentii au acces la cursuri in format electronic (prin platforma de e-learning). Fiecare curs este insofit de un caiet de seminar, care conine
studii de caz, exemple de buna practicd, aplicatii, simulari, exercitii, teste de autoevaluare si autoinstruire, materiale didactice si resurse
bibliografice in functie de specificul fiecarei discipline.
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| Masteratul in Comunicare §i Relatii Publice, invatamant cu frecventd redusd, se adreseaza:

@ absolventilor de studii universitare in comunicare care doresc sd aprofundeze specializarea de licentd
® celor care lucreaza sau doresc sa lucreze in departamente de comunicare, in companii sau in agentii de relatii publice

| Masteratul in Management 5i Comunicare in Afaceri, invafamant cu frecventa redus, se adreseaza:

® actualilor manageri

@ actualilor intreprinzatori
@ absolventilor de studii economice

@ potentialilor intreprinzatori/manageri

| Masteratul in Comunicare Manageriala si Resurse Umane, invafamant cu frecvenfa redusd, se adreseaza:

|
® celor care doresc s devina specialigti in gestionarea resurselor umane

@ celor care lucreaza in structuri de management al resurselor umane §i doresc cresterea nivelului de expertiza




Invatamant cu frecventa redusa (IFR)

Masteratul in Managementul Proiectelor, inva{amant cu frecventa redusa, se adreseaza:

® celor care doresc sd se specializeze in managementul proiectelor cu finantare publica §i privata (viitori manageri de
proiect, membri ai echipei de proiect, membri aibiroului de proiecte sauaigrupuluide expertiin proiecte, consultantietc)

® celor care doresc sa se specializeze in pregatirea 5i implementarea proiectelor finanfate prin Instrumentele
Structurale {functionari din administratia publicd, consultanti, angajati ai companiilor publice sau private interesate
deatragerea fonduriloreuropene nerambursabile)

@ spedaligtilor din mediul public §i privat, interesati de posibilitatea obtinerii certificrii internationale in
managementul proiectelor
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Masteratul in Managementul Prolectelor a primit in anul 2011 recunoastere internationald, filnd primul program masteral de
managementul proiectelor din Europa Centrald $i de Est acreditat de citre PMI Global Accreditation Center for Project Management
Education Programs (PMI GAC). Aeditarea PMI GAC certificd faptul cd Masteratul in Managementul proiectelor ofera o pregatire valida in
managementul proiectelor, conforma cu standardele de calitate ale PMI.
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Admiterea la invatamantul cu frecventa (zi)

STUDII UNIVERSITARE DE LICENTA

il | LO LT W 0 LR u JLL 3T

Nurndrul de locuri pentru anul academic 2015-2016 va fi afigat pe site-ul
Faculttii de Comunicare §i Relatii Publice (www.comunicare.ro).

CONDITII DE INSCRIERE

Pentru invétaméantul cu frecvent (zi), inscrierea candidatilor la concursul de admitere se face in perioada 13 ~ 17 fulle 2015. Proba de concurs va avea loc
in datade 19iulie 2015, pentru specializarea Comunicare si Relatii Publice 5i specializarea Publicitate.

La concursul de admitere pot participa absolventii de liceu cu diplomd de Bacalaureat (sau echivalentd cu aceasta), cetafeni ai Romaniei. Media minima de
admitere este 5 (dind). Absolventjii cu diploma de licenjd pot urma o adoua spedializare, |a studiile universitare de licentd, numial prin concurs de admitere,

Pentru inscrierea la concursul de admitere, candidatii vor completa o cerere de inscriere tip la care se anexeazi:

» diploma de Bacalaureat sau diploma edhivalenta cu aceasta, in copie legalizatd, iar pentru absolventii de liceu promotia 2015, adeverina
de absolvire aliceuluiin copie legalizat3, in care se menfioneazd atit media generald obfinuta la examenul de Bacalaureat, cét §i notele obfinutela probele
susfinute

o certificatul de nagtere, in copie legalizata (certificat de casatorie sau certificat deschimbare a numelui, daca este cazul)

o buletinul/cartea de identitate, in copie

» adeverinjd medicali eliberatd de medicul de familie, pe care se mentioneaza ,linicsanatos pentrunscriereala facultate”, in original

= diploma de licenti saudiploma echivalents cuaceasta, in copie legalizata, pentru absolventi care doresc s urmeze 0 a doua specializare

» chitanta de platd a taxel de admitere, taxa care se achitd in contul facultatii (valoarea taxei va fi afigatd dupd ce Senatul SNSPA va stabili
cuantumul tuturor taxelor pentruanul universitar 2015-2016)

e patru fotografii tipbuletin deidentitate

» undosar plic

Ocuparea locurilor se face in ordinea descrescatoare a mediilor. Rezultatele concursului de admitere, verificate 5i aprobate de Comisia de admitere, se
aduc la cunogtina celor interesafi prin afisare, la avizierul FCRP gi pe site-ul www.comunicare.ro, in 22 julie a.c. Eventualele contestafii se depun in cel
mult 24 de ore de la afisarea rezultatelor. Rezultatele contestatiilor se comunici in termen de doud zile. In perioada 23-24 lulle a.c., studentii admigi la
invétdmantul cu frecventd (zi) trebuie sd se prezinte la secretariatul Facultdfii de Comunicare si Relatil Publice, pentru inmatricularea la forma de
invatdmant cu frecventd (zi) la care au fost declarati admisi. Candidafii care au ecupat un loc finanfat de la buget depun la inmatriculare diploma de
bacalaureat Tn original §i achitd taxa de inmatriculare. Candidatji declarati admisi pe locurile cu taxd se pot inmatricula daca achitd taxa de inmatriculare §i
primaratd din taxa de colarizare, Neprezentarea la secretariat in perioada mentionata atrage dupa sine pierderea locului ocupat.



CUANTUMUL TAXELOR

Valoarea actualizatd a taxelor pentru anul universitar 2015-2016 va fi afigata pe site-ul www.comunicare.ro dupa ce Senatul SNSPA va stabili
cuantumul acestora. Taxele pentru anul academic2014-2015 pot fivizualizate laadresa http://comunicare.ro/taxe_2014.php
Informatiile privind taxele din anul anterior au caracter orientativ.

Facultatea de Comunicare si Relatii Publice oferd urmdtoarele specializdri:
® Comunicare si Relatii Publice
@ Publicitate

La inscriere, candidatii pot opta pentru una din cele doua specializdri (Comunicare si Relatii Publice si Publicitate), indicind ordinea
preferintelor.

PROBELE DE CONCURS

Ocuparea locurilor se realizeazd in ordinea descrescatoare a notelor obfinute la concursul de admitere, pe baza primei optiuni, indiferent de
disciplina de concurs pentru care au optat candidatii. In situatia in care candidatul formuleaza i alta optiune, aceasta poate fivalorificata doar atunci
cand rdman locuri neocupate dupa inmatricularea candidatilor declarati admisi. Un candidat poate fi declarat admis pe locurile finantate de la buget
(fdrd taxd) doarla 0 singurd specializare.

Concursul de admitere pentru specializarile Comunicare si Relatii Publice si Publicitate are loc simultan si constd intr-o singura proba scrisd,
laalegerea candidatului, dintre urmatoarele discipline: Limba i literaturaromana; Istorie; Psihologie; Economie.

Tn aprecierea lucrarii se va tine seama de nivelul cunostintelor, de capacitatea de analiza, de argumentare si interpretare, de aptitudinile de
comunicarescrisd, de expresivitatea redactdrii, de stil si de orizontul cultural al referintelor critice.

Pentru admiterea in anul academic 2015-2016, propunerile de subiecte la toate disciplinele pot fi vizualizate pe site-ul facultfii
www,comunicare.ro, la sectiunea Admitere 2015, in ziua concursului de admitere se extrag 3 subiecte dintre cele 45 propuse, pentru fiecare
disciplind.

Subiectele pentru proba scrisa sunt elaborate pe baza programelor pentru examenul de Bacalaureat din anul 2015, aprobate si facute publice de
Ministerul Educatieisi Cercetdrii Stiintifice. Pot fi folosite toate manualele autorizate de Ministerul Educafiei i Cercetdrii Stiintifice.




Admiterea la invatamantul cu frecventa (zi)
STUDII UNIVERSITARE DE MASTERAT - Preinscriere
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Numarul de locuri pentru anul academic 2015-2016 va fi afisat pe site-ul Facultatii
de Comunicare gi Relatii Publice (www.comunicare.ro).

PREINSCRIERE ASISTATA LA MASTERATELE CU FRECVENTA

Candidatii la masteratele cu frecventa oferite de Facultatea de Comunicare gi Relatii Publice pot beneficia de asistentd specializata pentru
pregatirea dosarelor de admitere. Aceastd oportunitate a luat nagtere ca urmare a preocupdrii noastre constante pentru familiarizarea candidatilor
cu agteptarile §i cerinfele specifice inva{dmantului masteral.
Cum va puteti preinscie la masterate?
Prin completarea formularalui de preinscriere, disponibil pe home page-ul www.comunicare.roiin perioada 16 martie- 3Viulie.
Cum putetibenefida deasistenta de spedalitate pentrupregatirea prezentarilor?
0Odata preinscrigi, veti primi un email de confirmare, cu detalierea pagilor care vor trebui parcurgi pentru a intra in legatura cu tutorii dvs., in funcfie de
programul de studiu selectat.
Atentie! Asisten{a este acordatd la cererea candidatilor, Prinurmare, este necesar ca dvs. sd inifiaji dialogul cu tutorii pe marginea temelor dvs,
de prezentare, Asistenta poate consta inclusiv in indicarea i/sau furnizarea unor surse bibliografice suplimentare, in funciie de tema aleas de
candidat.
De cealte avantaje putefi beneficia?
Candidatil preinscrigivor avea avea urmatoarele oportunitati:
= [pvitatil 1aevenimente tematice organizate de Facultatea de Comunicare §i Relatii Publice (workshop-uri, conferinfe, mese rotunde, dezbateri).
Participarea la astfel de evenimente poate contribuila aprofundarea tematicii deinteres sila familiarizarea cu mediul de invétare propriu facultatii
« (onsiliere cu privire la oportunitafile de carierd asociate masteratului $i/sau domeniului de studiu ales
» Posibilitated de a intra in contact cu actuali masteranzi §i absolventi ai programului de studiu ales, pentru a afla informaii despre procesul de
studiui oportunitafile de cariera
« Newsletter-ul SNSPA, care contine informaji cu privire la proiectele siinifiativele universitatii
Clarificariimportante:
= Preinscrierea reprezintd o modalitate de a veni in sprijinul candidatilor care doresc s& se pregateasca in mod temeinic pentru admiterea la
masteratele cu frecventd
= Preinsarierea este optionald sinuinfluenteazdin niciun fel sansele candidatilor de afi admigi sau respingila un program masteral
o Preinsarierea NU echivaleazd oz un proces de admitere, candidatii preinscrigi respectind instrucfiunile si calendarul de admitere,
conform brogurii de admitere §i paginii www.comunicare.ro
o Preinsaieres NU conditioneazd Inscrierea la examenul de admitere



Admiterea la invatamantul cu frecventa (z ( )

CONDITII DE INSCRIERE

Inscrierea candidatilor la concursul de admitere se face in
perioada 7-12 septembrle a.c., far susfinerea eseurilor (vezi
mai jos cerinfele pentru fiecare masterat) se desfasoara in
perioada 16 -18 septembrie a.c., conform unei planificiri care
va fi anuntatd pe 15 septembrie a.c., la avizierul facultatii §i pe
site-ul www.comunicarero. Se pot inscrie la concursul de
admitere absolventii cu diploma de licentd sau diplomad
echivalentd cu aceasta, indiferent de specializare §i de anul
absolvirii. La cererea deinscriere tip se voranexa:
adiploma de licen}d sau echivalenta acesteia, in copie
legalizata
s certificat de nagtere, in copielegalizati
» buletin/carte de identitate, in copie
scertificat de cisitorie sau certificat de schimbare a
numelul, In copie legalizatd (dacd este cazul)

o adeverinta medlcali eliberata de medicul de familie, pe care
sementioneazd, dinicsandtos pentru inscrierela facultate”

o chitan{d de platd a taxei de admitese, taxi care se achitdin
contul facultdtii (valoarea taxei va fi afisatd dupa ce Senatul
SNSPA va stabili cuantumul tuturor taxelor pentru anul
universitar 2015-2016)

o Currriculum Vitae

o eseuindoud exemplare, capsate separat {Fird spiald)

o patru fotografiitip buletin de identitate

» undosar plic

CUANTUMUL TAXELOR

STUDII UNIVERSITARE DE MASTERAT - Inscriere |
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Numarul de locuri pentru anul academic 2015-2016 va fi afisat pe site-ul Faculttii

de Comunicare §i Relatii Publice {www.comunicare.ro).

Departajarea candidatilor se face in ordinea notelor obfinute la eseu (vezi mai jos
cerinjele pentru fiecare masterat). Nu se admite depagirea numarului de locuri aprobat
pentru cursuri cu frecventa (zi) finanfate de la buget. Daca sunt mai multi candidati cu
note egale, departajarea intre candidati se face prin media obfinutd la examenul de
licenta. Nota minima de admitere este 5 {cinci).

Rezultatele concursului de admitere, verificate i aprobate de Comisia de admitere, se
aduc la cunogtinga celor interesafi prin afisare, la avizierul FCRP §i pe site-ul
www.comunicare.ro, in data de 19 septembrie a.c. In perioada 21-22 septembrie
a.c., studentii admisi la fnvatdmantul cu frecventd (zi} trebuie s3 se prezinte la
secretariatul Facultatii de Comunicare §i Relatii Publice, pentrutnmatriculareala forma de

invéfamant la care au fost declarati admisi. Candidatii care au ocupat un loc finanat de la

buget depun la inmatriculare diploma de licen{d in original §i achitd taxa de

inmatriculare. Candidatii dedarati admisi pe locurile cu taxd se pot inmatricula daca

achitd taxa de inmatriculare si prima ratd din taxa de scolarizare. Neprezentarea la
secretariat in perioada menfionata atrage dupa sine pierderea locului ocupat.

OBSERVATIE!

Media la examenul de licen{a nu intrd in calculul notel de admitere. Aceasta va fl
folosita doar pentru departajarea ultimilor candidati cu note egale.

OBSERVATIE PENTRU TOATE MASTERATELE

Candidatii care nu au ocupat un loc a invatamantul cu frecventa (zi), dar care au
obtinut cel putin nota 5 (cincl) se pot inscrie si pot candida pentru locurile existente la
Tnvatamantul cu frecventd redusa pand la data de 20 septembrie a.c., la masteratele cu
urmitoarele specializdn: Comunicare 5i Relafil Publice (FFR), Comunicare Managerialdsl |
Resurse Umane (IFR), Managementul Praiectelor (IFR), Management si Comunicare in
Maceri (IFR).

Valoarea actualizatd a taxelor pentru anul universitar 2015-2016 va fi afigat pe site-ul www.comunicare.ro dupa ce Senatul SNSPA va stabili cuantumul
acestora. Taxele pentru anul academic 2014-2015 pot fivizvalizate la adresa hittp://comunicare.ro/taxe_2014.php.




Masterat in Comunicare si Relatii Publice

Perioada deinscriere: 7-12 septembrie a.c.

Perioada de sustinere a eseului: 16-18 septembrie a.c. conform unei planificari care va fi anuntatd pe 15 septembrie a.c. la avizierul facultatii i pe site-ul www.comunicare.ro

PROBA DE CONCURS

Examenul la Masteratul in Comunicare §i Relatii Publice consta in
redactarea si susfinerea unui eseu. Eseul va trata una din temele indicate
maijos (Teme pentru eseuri) 3i va respecta urmatoarele cerinte:

1. Structura generala:

MASTERAT < Comunicare i Relatii Publice>

<Numele candidatei/ului>

<Titlul eseului>

Cuprins (lista sectiunilor sau partilor):

<Sedjiunea 1>

<Sectiunea 2>

<Sectiunean>

<Sectiunea 1>

(continut)

<Sectiunean>

(continut)

Bibliografie

2. Formatare: Times New Roman, méarimea 12, distantarea (line
spacing) 1,5.

3. Dimensiuni: minim 8 pagini, maxim 10 pagini (inclusiv
bibliografia).

4, Aparatul aitic si bibliografia: pentru realizarea acestui eseu se
vor folosi minim 10 surse bibliografice (carti, articole, site-uri etc.). Folosirea
unei (unor) surse bibliografice in textul eseului va fi marcata prin note de
subsol; sursele bibliografice care nu aparin astfel de note vor fiignorate.

Eseul va fi predat in perioada de inscriere, in doua exemplare , odatd cu
depunerea dosarului de inscriere. Dosarele deinscriere depuse féra eseu sau
in altd perioadd decét cea anuntatd nu vor fi acceptate. Eseul va fisustinutin
fata comisiei de examen, in perioada precizatd mai sus. Candidatii vor
respecta programarea anunfatd la avizierul facultdtii si pe site-ul
Www.comunicare.ro.

Aceastd modalitate de admitere permite evaluarea interesului
candidatilor pentru Masteratul in Comunicare §i Relatii Publice si
pentru tema tratatd in eseu, precum si a angajamentului in alocarea
timpului necesar pentru cursuri si studiuindividual.

TEME PENTRU ESEURI

1. Modele si teorii fundamentale in studiul mass-media (evolufia modelelor in studiul
comunicarii de masd, fluxul comunicarii in doi pagi §i difuzarea informatiei, efectele mass
media n spatiul public, fundiile si disfundfiile mass-media, selectia informatiei in mass
media, spirala tacerii sicomunicarea publica).

2. Comunicarea de masd in spatiul public actual (rolul mass-media in spatiul public,
etica in comunicarea de masd, mass-media §i influentarea opiniei publice, functiile sociale
ale media traditionale si/sau ale noilor media, dezvoltarea social media in societatea
informationala).

3. Relatiile publice ca domeniu de activitate (diferente fata de alte domenii, scopurile
relatiilor publice, structuri de relafii publice, istoria relafiilor publice, modele de relatii
publice, ipostaze ale expertilorin relatii publice, in organizati).

4. Strategia si planul de relatii publice (etape ale procesului de relaji publice, metode de
cercetare i evaluare fn relatiile publice, elementele planului de relatii publice, canale §i
mesaje i aplicarea planului, relatiile publice prin canalele social media).

5. Managementul crizelor (tipuri de crize si specificul comunicérii de criza, planificarea
in situatia de crizd, principii de management al crizelor, strategii de comunicare in situatii de
arizd, rolul social media fn generarea si amplificarea crizelor).

Eseul poate acoperiinintregime o temd, la un nivel mai general, sau un singur subiect
din cadrul temei (dintre cele indicate in parantezd), darla un nivel aprofundat. Exemplele i
studiile de caz pot fi oferite pe baza experientei proprii sau pe baza consultérii surselor
academice. in ambele cazuri, la relatirile pe haza surselor bibliografice se adaugi
comentariile, analiza §i interpretarea personala a candidatului, In ambele situatii,
redactarea cu caractere romanesti, utilizarea surselor bibliografice si citarea lor adecvatd
sunt obligatorii.

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA

® (MECIU Camelia, Tendinfe actuale in campaniile de relatii publice, Editura Polirom, lasi,
2013.
® CHICIUDEAN lon, DAVID George, Managementul comunicdrii in situatie de crizd, Editura
Comunicare.ro, Bucuregti, 2011.
® CUTLIP Scott, CENTER Allen, BROOM Glen, Relatii publice eficiente, Editura Comunicare.ro,
Bucuresti, 2010.
®lACOB Dumitru, CISMARU Diana-Maria, PRICOPIE Remus, Relatiile publice-coeziune §i
eficientd prin comunicare, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2011.
© LIBAERT Thierry, Planul de comunicare — cum sd-1i definesti si sé-ti organizezi strategia de
comunicare, Editura Polirom, lagi, 2009.
@ McQUAIL Denis, WINDAHL Scott, Modele ale comunicdrii pentru studiul comunicarii de
masd, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2010.
Noti: Bibliografia are caracter orientativ. In redactarea eseului, candidatii sunt incurajati
sd studieze si alte surse bibliografice (cdrfi, articole, site-uri).

Persoana de contact: Conf. univ. dr. Diana Cismaru, diana.cismaru@comunicare.ro



Masterat in Managementul Proiectelor (i imba omani)

Perloada de insailere: 7-12 sepfembrizac

Perioada de sustinere a probei de concurs: 16-18 septembrie a.c. conform unei planificiri care va fi anuniata pe 15 septembrie a.c la avizierul facultitii 5i pe site-ul
www.comunicare.o

Pe mdsura ce managementul de proiect a devenit o competenta-cheie in organizatiile publice si private, profesia de manager de proiect a inregistrat o
dezvoltare acceleratd, Conform unui studiu publicat de Project Management Institute, pand in anul 2020, se estimeazd ¢ va exista o cerere de peste 15
milioane delocuri de muncd in management de proiect- in diferite domeniila nivel global (infrastructurd, comunicare, IT, telecomunicatii etc.).

Masteratul in Managementul Prolectelor isi propune sa formeze specialisti in managementul proiectelor, respecténd standardele intemationale in
domeniu. Programa masteratului este astfel construitd fncat si permitd dobéndirea de cunogtinte si instrumente necesare atét pentru managementul
proiectelor derulate in mediul privat, cit i pentru gestionarea proiectelor cufinantare europeana.

Masteratul in Managementul Proiectelor este recunoscut internafional, fiind singurul program masteral de managementul proiectelor din Europa
Centrald §i de Est acreditat de Project Management Institute Global Accreditation Center for Project Management Education Programs (PMI
GAC). Acreditarea PMI GAC (www.gacpm.org) certifica faptul <& Masteratul in Managementul Prolectelor oferd o pregdtire valida in managementul
proiectelor, conforma cu standardele de calitate ale PMI - cea maiimportanta asociatie profesionald a managerilor de proiect la nivel global.

Programa de studiu permite o buna familiarizare cu standardul PMI-Project Management Body of Knowledge (5th edition). Aviind in vedere ¢ obfinerea
unei certificéri internationale este un pas important in carierd, masteratul include module de pregitire pentru susiinerea examenelor de certificare
internationald in management de proiect (CAPM, PMP),

Pentru otaxd preferentiald, masteranzii au acces la o serie de beneficii:

» statutul de membru al Project Management Institute

» standardul international A Guide to the Project Management Body of Knowledge (PMBOK® Guide) - Fifth Edition §i luadni esentiale din domeniul
managementuluide proiect

sinstrumente online de evaluare i dezvoltare a carierei, inclusiv PMI Gareer Headquarters— un portal de recrutare destinat managerilor de proiect

sposibilitatea de a deveni abonai ai revistelor publicate de PMI, inclusiv Project Management Journal®, o revistd academica dedicata managementului de
proiect, publicati in colaborare cu prestigioasa editurd John Wiley and Sons

» abfinerea unor reduceri importante la taxele de examinare implicatein procesul de certificare profesionald intemationald (CAPM, PMP, PgMP etc.)

PROBA DE CONCURS

Examenul la Masteratul in Managementul Prolectelor constd fn sustinerza unel prezentdri in format PowerPaint. Prezentarea va aborda una din temele
indicate (Teme pentru prezentare) §i va respecta urmdtoarele cerinfe:

1. Structura generala: MASTERAT <Managementul Proiectelor><Numele candidatei/ului>>; <Titlul prezentarii>Cuprins<Slide 1> ;<Slide n>
;{continut); Bibliografie

2. Dimensiuni: maxim 20 de slide-uri.

3. Aparatul aitic §i bibliografia: pentru realizarea acestei prezentari, se vor folosi minim 5 surse bibliografice (carti, articole, site-uri etc.).

Prezentarea in format PowerPoint (.ppt} va fi predata in perioada de inscriere, in doud exemplare tiparite, precum §i pe (D, odaté cu depunerea
dosarului de insriere. Tn ziua admiterii, candidatii vor aduce prezentarea in format electronic (stick USB sau (D). Aceasta va fi sustinutd in fafa comisiei de
examen, in perioada precizata mai sus. Candidafii vor respecta programarea anuntata la avizierul facultii si pe site-ul www.comunicare.ro.

Aceasta modalitate de admitere permite evaluarea interesului candidatilor pentru Masteratul in Managementul Proiectelor si pentru practicarea
profesiei de manager de proiect, precum si gradul de cunoagtere a temei alese. In cadrul interviului, comisia va evalua inclusiv angajamentul candidatjilor in
alocarea timpului necesar pentru cursuri i studiu individual. Sunt incurajate studiile de caz care ilustreaza experien{a personald in ceea ce privegte inifierea,
planificarea, implementarea si evaluarea de proiecte i programe. In evaluarea candidafilor, comisia va analiza §i experienta relevanti a acestora, in
conformitate cu (V-ul atagat la dosarul de candidatura.




' Masterat in Managementul Proiectelor (in limba roménd) - continuare

| TEME PENTRU PREZENTARE

(candidatii pot trata o temd in totalitate sau,
in interiorul unel singure teme, 2-3 subteme),

1. Managementul proiectelor: metode de managementul proiectelor si
aplicarea lor in proiecte; managementul proceselor; structuri
organizafionale, organizaia orientata spre proiecte; modelele de
maturitate in managementul proiectelor; introducerea managementului
proiectelor in organizatii (beneficii, etape, bariere); proiectele in mediul
privat si managementul proiectelor ca instrument strategic pentru
performanta in afaceri; managementul informatizat al proiectelor;
managementul proiectelor in sectorul non-profit; Project Management
Office — structurd si atributii; metodologia Agile pentru managementul
proiectelor.
2. Managementul echipei de proiect: competente sociale ale
managerului de proiect; roluri in echipa de proiect; managementul
conflictelor; leadership; inteligenta emofionala in managementul
proiectelor; imputernicirea echipei de proiect (empowerment) si delegarea
sarcinilor; adoptarea deciziilor in proiecte; comunicarea cu defindtorii de
interese ai proiectului (stakeholders).
3. Managementul schimbarii prin proiecte: tipuri de schimbare;
designul si managementul procesului de schimbare in organizatie;
schimbarea raportatd la cultura organizationald; rolul proiectelor in
managementul schimbdrii organizationale.
4. Proiectele finantate din Instrumentele Structurale: politica de
coeziune a UE, alocarea financiara multi-anuala 2014-2020: diferente fata
de perioada 2007-2013; elaborarea aplicatiilor pentru obtinerea fondurilor
europene: bune practidi, erori frecvente, aspecte ritice etc.; implementarea
campaniilor de promovare in contextul programelor si proiectelor finantate
de Uniunea Europeand; managementul proiectelor cu finantare europeand.
5. Globalizare §i dezvoltare: modele de dezvoltare in contextul
globalizérii; implicaii socio-economice ale globalizérii; efectele crizei
| economice; economiile in curs de dezvoltare (emergente); viitorul Uniunii
Europenein contextul crizei; Europa cu “mai multeviteze”; inegalitati sociale
sieconomice.

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA

»BARGAOANU Alina, Fondurile europene. Strategii de promovare i utilizare, Editura
Tritonic, 2009.

@BONGHEZ, Simona, Managementul de proiect — adevdr sau provocare?, Editura
Universul Juridic, 2011.

#BODDY, David, BUCHANAN David, Preluafi conducerea, Editura Codecs, 2000.

oDE VRIES, Manfred K., Leadership: Arta si mdiestria de a conduce, Editura Codecs,
2008.

oDOBRESCU, Paul, Un deceniu cdt un secol. Secolul lumii emergente, Editura
comunicare.ro,2013.

@GAREIS Roland, Happy Projects (editia a doua), Editura ASE, 2010.

®GOLEMAN Daniel, Inteligenta emotionald (editia a treia), Editura Curtea Veche,
2008.

oHAMEL, Garry, BREEN, Bill, Viitoru/ managementul, Editura Publica, 2010.
oKERZNER Harold, Using the Project Management Maturity Model - Strategic Planning
for Project Management (second edition), Wiley, 2005.

oKOTTER, John, Forfa schimbdrii, Editura Publica, 2009.

oNEWTON Richard, Managerul de proiect. Mdiestrie in livrarea proiectelor, Editura
Codecs, 2006.

®PROJECT MANAGEMENT INSTITUTE, A Guide to the Project Management Body of
Knowledge (PMBOK®Guide) - fifth edition, PMI, 2013,

#RADU, Loredana, Criza economicd in Uniunea Europeand. O perspectivd
comunicationald, Editura comunicare.ro, 2012.

oSTIGLITZ, Joseph, In cidere fiberd. America, piata liberd si prabugirea economiei
mondiale, Editura Publica, 2010.

oTURNER Rodney J., SIMISTER Stephen )., Manualul Gower de management de
proiect, Editura Codecs, 2004.

Resurse online:

www.pmi.org

www.pmforum.org

www.ipma.z

www.pmarena.ro

www.managementul-proiectelor.ro

www.projectinsight.net

WWW.pmorg.ro

WWW.pms.ro

Not: Bibliografia are caracter orientativ, . In pregatirea prezentaril PowerPoint, candidatii sunt
Tncurajafi sd studieze sl alte surse bibliografice (carfi, articole, site-uri).

Persoana de contact: Conf. univ. dr. Loredana Radu, MBA,PMP
- loredana.radu@comunicare.ro



Masterat in Publicitate

Perioada de insaiere: 7-12 septembriea.c.
Perioada de sustinere a eseului: 16-18 septembrie a.c. conform unei planificari care vafi anuniata pe 15 septembrie a.c la avizierul facultdtii si pe site-ul www.comunicare.ro

Din anul 2008, Masteratul de Publicitate este acreditat IAA Worldwide. Astfel este sprijinit3 formarea studentilor ca tineri profesionisti i industriei de marcomm §i le este deschis accesul catre
programe de internship disponibile exclusivin universitatile afiliate acestui program educational.

PROBA DE CONCURS

Examenul la Masteratul in Publicitate constd in redactarea i susfinerea unei lucrdri.
Aceasta poate fi un eseu sau o aplicatie practica.

ESEUL

Eseul va fi redactat pe una dintre temele indicate mai jos (Teme pentru eseuri)
sivarespecta urmétoarele cerinte;

1. Structurd generala:

MASTERAT <Publicitate>

<Numele @andidatei/ului>

<Titlul eseului>

Cuprins (lista sectiunilorsau partilor):

<Secfiunea 1>; <Secfiunea2>; <Sectiunean> (confinut)

Bibliografie

2. Formatare: Times New Roman, marimea 12, distantarea (line spacing) 1,5.

3. Dimensiuni: minim 8 pagini, maxim 10 pagini (inclusiv bibliografia).

4, Aparatul critic si bibliografia: pentru realizarea acestui eseu se vor folosi
minim 10 surse bibliografice (carfi, articole, site-uri etc.). Folosirea unei (unor) surse
bibliografice in textul eseului va fi marcatd prin note de subsol; sursele bibliografice
carenuaparinastfel denote vorfiignorate.

TEMEPENTRU ESEURI

1. Tendinterecentein publicitate

2. Folosireainovativd amass media i new mediain publicitate

3. Structurarea unei campanii pentru un brand activ pe piata din
Roménia

4. Con{inutul generat de utilizatorin campaniile publicitare

5. Evolutiirecente ale comportamentuluiconsumatorilor

Eseul poate acoperi in intregime o temd, la un nivel mai general, sau un singur
subiect din cadrul temei, dar laun nivel aprofundat. Exemplele si studiile de caz pot fi
oferite pe baza experientei proprii sau, in cazul in care nu existd experientd directd,
pot fi comentate §i analizate intr-o maniera originala. In ambele situatii, utilizarea
surselor bibliografice este obligatorie.

Persoane de contact:
Conf. univ. dr. Dan Petre, dan.petre@comunicare.ro

Asist. univ. dr. Rodica Savulescu, rodica.savulescu@comunicare.ro

APLICATIA PRACTICA

Aplicatia practica va consta in realizarea unei campanil de publicitate pentru un brand activ pe
piata din Romdnia, cu comentarii 5i analize personale ale candidatului si precizarea bibliografiei
folosite. Aplicatia practica va fi realizatd in programul Microsoft PowerPoint si va respecta
urmdtoarele cerinte de redactare:

1.Structura generala:

MASTERAT <Publicitate>

<Numele candidatei/ului>; <Titlulaplicatiei>

Cuprins {lista secjiunilor sau pérjilor):

<Sectiunea 1>; <Secfiunean>; (confinut)

Bibliografie

2.Formatare:Times New Roman, mérimea 18, distantarea (linespacing) 1.

3. Dimensiuni: minim 20 slide-url, maxim 40 (indusiv bibliografia).

4, Aparatul iticsi bibliografia: pentru realizarea acestei aplicafii practice se vor folosi minim 10
surse bibliografice (carti, articole, site-uri etc).

Lucrarea (eseu sau aplicatie practica) va fi predata in perioada de inscriere, n doud exemplare,
odatd cu depunerea dosarului de inscriere. Dosarele de inscriere depuse fard lucrare sau in altd
perioadd decat cea anunatd nuvor fi acceptate. Lucrarea va fi sustinutd in fata comisiei de examen, in
perioada precizata mai sus. Candidati vor respecta programarea anuntatd la avizierul facultatii si pe
site-ul www.comunicarero. Aceastd modalitate de admitere permite evaluarea interesului
candidatilor pentru Masteratul in Publicitate si pentru tema tratatd in eseu sau aplicaia practica,
precum si aangajamentuluin alocarea timpului necesar pentru cursuri si studiu individual.

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA

® ARENS William, WEIGOLD Michael, ARENS Christian, Contemporary Advertising, McGraw Hill, New York, 2008.

@ FISHER-BUTTINGER Claudia, VALLASTER Christine, Nou! branding. (um sd construiesti capitalul unei mérd, Editura

Polirom, lagi, 2011.

@ HILL Dan, Emotionomics. Cum sd cdgtigl Inimile siminfile camentlor, Editura Publica, Bucuregti, 2010.

® KOTLER Philip, Principiile marketingului, EdituraTeora, Bucuregti, 2008.

@ KARTAJAYA Hermawan, SETIAWAN Iwan, KOTLER Philip, Marketing 3.0: de la produs Ia consumator gl Ia spiritul

uman, Editura Publica, Bucuregti, 2010.

@ PRINGLE Hamish, FIELD Peter, Strategli pentru brandingul de success. Notorfetatea §l longevitatea unel mérd,

Editura Polirom, lagl, 2011,

® RUSSEL Thomas, LANE Ronald, Manual de Publicitate, EdituraTeora, Bucuregti, 2002.

@ BOGDAN Aneta, Branding pe frontul de Fst. Despre reputatie, impotriva curentulul, Editura Brandient, Bucuregti,
010.

@ TAPSCOTT Don, WILLIAMS Anthony, Wikinomics. Cuftura colabordrilfn masd, Editura Publica, Bucuregti, 2010,
®TAPSCOTT Don, Grescufidigital. Generatia Net ffi schimbd lumea, Editura Publica, Bucuregti, 2011.

@TRANCA Sorin, Brief, Editura Publica, Bucuresti, 2015.

®WAYNERCHUK Gary, Economia Thank You, Editura Publica, Bucuresti, 2012

® WEISS Brigitte, Efectele publicitdil, Editura IAA, Bucuregti, 2007.

Noti: Biblingrafia are caracter orientativ. In redactarea prezentirii, candidatii sunt incurafafi sa studieze gl alte
surse hibliografice (carfi, articole, site-url).




| Masterat in Social Media si Marketing Online

Perioada deinscriere: 7-12 septembrie a.c,

Perioada de sustinere a eseului: 16-18 septembrie a.c. conform unei planificari care va fi anuntatd pe 15 septembrie a.c. |a avizierul facultafii i pe site-ul www.comunicare.ro

PROBA DE CONCURS

Examenul la Masteratul in Social Media si Marketing Online
consta in redactarea si sustinerea unui lucrari. Aceasta va aborda una din
temele indicate mai jos (teme pentru studiile de caz) si va respecta
urmatoarele ceringe:

1.Structura generala:

Foaie de titlu (Masteratul , titlul lucrarii, numele autorului)

Cuprins

Introducere: anunfarea scopului lucrdrii §i a structurii, prezentarea
relevantei cazului/cazurilor analizate, anticiparea concluziilor (cca o jumatate
de pagind)

Nofiuni teoretice (cca doua pagini)

Documentarea cazului: prezentarea informatiilor obiective despre
caz/cazuri, relevante pentru tema aleasa (cca doud pagini)

Analiza cazului/cazurilor (cca patru pagini)

Concluzii (cca opagind)

Bibliografie

2. Formatare: Times New Roman, méarimea 12, distantarea (line
spacing) 1,5.

3. Dimensiuni: minim 8 pagini, maxim 10 pagini (inclusiv
bibliografia).

4. Bibliografie: pentru realizarea acestui eseu se vor folosi minim 10
surse bibliografice (carti, articole, site-uri etc.). Folosirea unei (unor) surse
bibliografice in textul eseului va fi marcata prin note de subsol; sursele
bibliografice care nu aparin astfel de note vor fiignorate.

Eseul va fi predat in perioada de inscriere, in doua exemplare, odata cu
depunerea dosarului de inscriere. Dosarele de inscriere depuse fara eseu sau
in altd perioadd decét cea anuntatd nu vor fi acceptate. Eseul va fisustinut in
fafa comisiei de examen, in perioada precizatd mai sus. Candidafii vor
respecta programarea anunfatd la avizierul facultdtii si pe site-ul
Www.comunicare.ro.

Aceastd modalitate de admitere permite evaluarea interesului
candidatilor pentru Masteratul in Social Media §i Marketing Online i
pentru tema tratatd in eseu, precum si a angajamentului in alocarea
timpului necesar pentru cursuri si studiuindividual.

Persoana de contact;
Conf. univ. dr. Diana Cismaru, diana.cismaru@comunicare.ro

TEME PENTRU STUDIILE DE CAZ

1. Metode de construire §i promovare a unui brand prin intermediul social media
(strategii de marketing online, atragerea §i fidelizarea dienfilor in mediul online,
comportamentul utilizatorului de internet, publicitatea in social media).

2.Instrumente digitale folosite in promovarea unei firme, unui produs sau unui
servicdiu (mobile marketing, instrumente Google pentru promovare, email marketing,
platforme de comunicare online, promovareainretele sociale online).

3. Strategii de pozitionare si diferentiere in mediul online (caracteristicile gi
segmentarea publicurilor social media, inovafia in campaniile de comunicare online,
stimularea angajarii in relatia cu brandul, vizibilitatea brandului in mediul online, analiza
indicatorilor online).

4. Canalele de comunicare online ale persoanelor publice, instituiilor sau organizatiilor
(requli de construire a mesajelor in mediul online, gestionarea comunicarii operationale in
mediul online, conceperea textelor pentru social media, design in social media).

5. Crize de comunicare fn mediul online (specificul crizelor de comunicare in mediul
online, metode de gestionare a crizelor in social media, monitorizarea online a crizelor,
evaluarea efectelor crizelorin mediul online),

6. Construirea imaginii si reputatiei unei organizatii in mediul online (evoluia imaginii
si reputafiei in era digitald, analiza imaginii i reputatiei in new media, managementul
reputatiei online — abordare proces, elementele strategiei de managementul reputatiei in
mediul online).

Eseul poate acoperi fn intregime o temd, |a un nivel mai general, sau un singur subiect
din cadrul temei (dintre cele indicate in paranteza), dar la un nivel aprofundat. Exemplele si
studiile de caz pot fi oferite pe baza experientei proprii sau pe baza consultarii surselor
academice si profesionale. Tn ambele cazuri, la relatrile pe baza surselor bibliografice se
adaugd comentariile, analiza §i interpretarea personald a candidatului. Tn ambele situati,
redactarea lucrarii cu diacritice, utilizarea surselor bibliografice si citarea lor adecvata sunt
obligatorii,

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA

@ (ISMARU Diana-Maria, Social media si managementul reputatiei, Editura Tritonic,
Bucuregti, 2012.

@ (MECIU Camelia, Tendinte actuale in campaniile de relatii publice, Editura Polirom, lasi,
2013.

® CUTLIP Scott, CENTER Allen, BROOM Glen, Relatii publice eficiente, Editura Comunicare.ro,
Bucuresti, 2010.

@ FISCHER-BUTTINGER Claudia, VALLASTER Cristine, Nou! branding — cum sd construiesti
capitalul uneimdrdi, Editura Polirom, lagi, 2011.

© KOTLER Philip, MAESINCEE Suvit, JAIN Dipak, Marketingul in era digitald, Editura Meteor
Press, Bucuregti, 2009.

@ PRINGLE Hamish, FIELD Peter, Strategii pentru brandingul de succes. Notorietatea $i
longevitatea unei mdrci, Editura Polirom, lagi, 2011.

Nota: Bibliografia are caracter orientativ. In redactarea eseului, candidatji sunt incurajati
sa studieze i alte surse bibliografice (carti, articole, site-uri).



Masterat in Comunicare Politica. Marketing Politic i Electoral

Perioada de insaiere: 7-12 septembrie a.c.

Perioada de sustinere a eseului: 16-18 septembrie a.c. conform unei planificari care va fi anuniata pe 15 septembrie a.c.la avizierul facultatii si pe site-ul www.comunicare.ro

PROBA DE CONCURS

Examenul la Masteratul in Comunicare Politicd. Marketing Politic i
Electoral consta in redactarea i sustinerea unui eseu. Eseul va fi o schita de proiect de
comunicare (politicé sau institutionald) pe una din temele prezentate mai jos (Teme
pentrueseuri). Proiectul de comunicare (politica sau institutionald) va contine, in mod
obligatoriu, urmdtoarele elemente:

a) Cadrul teoretic: prezentareasuccinta a principalelor concepte care se
regasescin lucrare

b) Analiza contextului social-politic

Q) Publicul tinta

d) Formularea mesajului/mesajelor prindipal/e

¢) Modulsi modalitatile de mediatizare

Eseul varespectaurmatoarele cerinte:

1.Structura generala:

MASTERAT <Comunicare Politica. Marketing Politic i Electoral>

<Numele candidatei/ului>

<Titlul eseului>

Cuprins (lista sectiunilor sau partilor):

<Sectiunea 1>

<Sectiunea2>

<Sectiunean>

<Sectiunea 1>

{continut)

<Sectiunean>

(continut)

Bibliografie

2. Formatare: Times New Roman, méarimea 12, distantarea (line spacing) 1,5.

3. Dimensiuni: minim 8 pagini, maxim 10 pagini (inclusiv bibliografia).

4, Aparatul critic §i bibliografia: pentru realizarea acestui eseu se vor folosi
minim 10 surse bibliografice (carti, articole, site-uri etc.). Folosirea surselor bibliografice
in textul eseului va fi marcatd prin note de subsol; sursele bibliografice care nu apar in
astfel de note vor fiignorate.

Eseul va fi predat in perioada de inscriere, in doud exemplare, odata cu depunerea
dosarului de inscriere. Dosarele de inscriere depuse fara eseu sau in altd perioadd decat
cea anunfata nu vor fi acceptate. Eseul va fi susfinut in fafa comisiei de examen, in
perioada precizata mai sus. Candidatii vor respecta programarea anuniata la avizierul
facultatii si pe site-ul www.comunicare.ro.

Aceastd modalitate de admitere permite evaluarea interesului candidatilor pentru
Masteratul in Comunicare Politicd. Marketing Politic §i Electoral i pentru tema
tratatd in eseu, precum siaangajamentului in alocarea timpului necesar pentru cursuri gi
studiuindividual.

TEME PENTRU ESEURI

1. Realizati o analizi comparativd a comunicarii electorale a dol candidati la alegerile
europarlamentare din 2014 din Roménia, Analiza se va axa pe urmatoarele coordonate: afis, slogan,
discurs public (retoricd si argumentare), coerenta cu doctrina politici asumata oficial.

2. Realizati o analiza a evolutiei imaginii unui lider politic din Romania in perioada 2010-2014, pe
umatoarele coordonate: notorietate, credibilitate, tipologie, elementele principale ale discursului
public, actiuni politice concrete.

3. Realizati o analiza comparativa a doua campanii electorale online derulate de unul dintre
candidatii la alegerile prezidentiale din 2014. Tn realizarea analizei, {ineti cont de urmétoarele
coordonate; urmarirea unei strategii de comunicare integrate (interconectarea platformelor de
comunicare online), teme, coerenta discursului online, concordanta mesajelor online cu mesajele
din mass-media traditionale, impact.

4, Realizati o analiza a unei campanii de comunicare institutionald derulata de o institutie publica
din Romanla in perioada 2010-2014. Analiza se va intemeia pe urmétoarele coordonate: scopul
campaniei, mesaje-cheie, canale de comunicare, discurs public (retorica si argumentare),

5. Realizatioanalizia campaniei electorale din mass-media traditionale a unuia dintre candidatii
la alegerile prezidentiale din 2014. Analiza se va intemeia pe urmatoarele coordonate: profilul
candidatului, publicurile, mesajul, strategii si tactici, rezultate, sugestii de comunicare.

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA

® APARASCHIVEI Paul Adrian, “The use of New Media in electoral campaigns: Analysis on the use of
blogs, Facebook, Twitter and YouTube in the 2009 Romanian presidential campaign’, Journal of Media
Research, Vol.2,Nr.10, pp. 39-60, 2011.

® BECIU Camelia, Sociologia comunicdril sl a spafiufupublic, Editura Polirom, lagl, 2011.

® BOTAN Médalina, CORBU Nicoleta, “TV news frames and the construction of electoral stakes
during the 2009 Romanian presidential elections’, Romanian Journal of Communication and Public
Relations, Vol. 13 Nr.2/22,2011.

® (ORBU Nicoleta, BOTAN Médalina, Telepresedinfii. Radiografia unei campanii electorale, Editura
Comunicare.ro, Bucuret, 2010. 3

® TOADER Florenta, GRIGORASI Catalina, FRUNZA Sofia, Politica user friendly — despre consuftanti
politicisi Facebookin Remdnia 5i Republica Moldova, Editura Tritonic, Bucuresti, 2011.

® WOLTON Dominique, Internetul. O teorie criticd a noilor media, Editura Comunicare.ro, Bucuresti,
2012,

Resurseonline:

www.infopolitic.ro

www.machiavelli.ro

@ Nota: Bibliografia are caracter orientativ. in redactarea eseulul, candidafii sunt incurajati s3
studieze gi alte surse bibliografice (cirfi, articole, site-uri).

Persoane de contact:
Conf. univ. dr. Dorina Gutu, dorina.gutu@comunicare.ro

Dr. Florenta Toader, florenta.toader@comunicare.ro




 Masterat in Comunicare Manageriala si Resurse Umane

Perioadadeinsaiere: 7-12 septembriea.c.

Perioada de sustinere a eseului: 16-18 septembrie a. conform unei planificari care va fianuntata pe 15 septembrie a.c la avizierul facultatii i pe site-ul www.comunicare.ro

PROBA DE CONCURS

Examenul de admitere la Masteratul in Comunicare Manageriala si
Resurse Umane constain redactareasi sustinerea unuieseu.

Eseul va aborda una din temele indicate mai jos (Teme pentru eseuri) si
varespecta urmdtoarele cerinte:

1.Structura generald:

MASTERAT <Comunicare Manageriald si Resurse Umane>

<Numele candidatei/ului>

<Titlul eseului>

Cuprins (lista sectiunilor sau parfilor):

<Sectiunea 1>

<Sectiunea2>

<Sectiunean>

<Sectiunea 1>

(continut)

<Sectiunean>

(continut)

Bibliografie

2. Formatare: Times New Roman, marimea 12, distantarea (line
spacing) 1,5.

3. Dimensiuni: minim 8 pagini, maxim 10 pagini (inclusiv bibliografia).

4, Aparatul critic §i bibliografia: pentru realizarea acestui eseu se vor
folosi minim 10surse bibliografice (cari, articole, site-uri etc.). Pentru citdrise
va utiliza stilul APA (American Psychological Association Publication Manual).

Lucrarea va fi predatd in perioada de inscriere, in doud exemplare, odata cu
depunerea dosarului de inscriere. Dosarele de inscriere depuse féra lucrare sau
in altd perioada decat cea anunfatd nu vor fi acceptate. Lucrarea va fi susfinutd
in fata comisiei de examen, in perioada precizatd mai sus. Candidatii vor
respecta programarea anunfatd la avizierul facultatii si pe site-ul
WWW.comunicare.ro,

Aceasta modalitate de admitere permite evaluarea interesului candidatilor
pentru Masteratul in Comunicare Manageriala §i Resurse Umane i
pentru tema tratatd in eseu, precum si a angajamentului in alocarea timpului
necesar pentru cursuri si studiu individual.

TEME PENTRU ESEURI

1. Comportamentele contraproductive la locul de munca; efecte ale contextului
organizational sau ale trasaturilor personale

2. Analiza muncii ca bazd a politicilor de resurse umane

3. Gestionarea stresului ocupational: resorturi personale saussituationale

4 Valorile individuale si organizationale: conflict §i complementaritate

5.Variabile psihologice si nonpsihologice ca predictoriin selectia de personal

6.Increderea organizationald - dimensiuni si evaluare

7. Emotiilein context organizational

Eseul poate acoperi inintregime o temd, la un nivel mai general, sau un singur subiect
din cadrul temei, dar la un nivel aprofundat. Exemplele si studiile de caz pot fi oferite
pe baza experientei proprii sau, in cazul in care nu exista experienid directd, pot fi
comentate si analizate intr-o maniera originald. In ambele situat, utilizarea surselor
bibliografice este obligatorie.

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA

® Avram Eugen, Cooper Gary L., Psihologie organizational-manageriald. Tendinfe
actuale, Editura Polirom, lasi, 2008.

o Landy Frank J., Conte Jeffery M., Work in the 21st Century: An Introduction to
Industrial and Organizational Psychology, Wiley, New York, 2010.

o Pitariu Horia D., Managementul resurselor umane. Evaluarea performantelor
profesionale, Editura ALL-Beck, Bucuresti, 2000.

o Spector P. E., Industrial and organizational psychology: research and practice, Wiley,
NewYork, 2008.

» Zlate Mielu, Tratat de psihologie organizational-manageriald (vol. 1), Editura Polirom,
lasi, 2004.

o Zlate Mielu, Tratat de psihologie organizational-manageriald (vol. 1), Editura
Polirom, lasi, 2008.

® Nots: Bibliografia are caracter orientativ. In redactarea eseulul, candidatil sunt Incurajati s3
studieze si alte surse bibliografice {carti, articole, site-uri).

Persoana de contact: Conf. univ. dr. Dan Stanescu, dan.stanescu@comunicare.ro



Masterat in Management i Comunicare in Afaceri

Perioada deinscriere: 7-12 septembriea.c.

Perioada de sustinere a eseului: 16-18 septembrie a.c.conform unei planificari care va fi anuntata pe 15 septembrie a.¢. |a avizierul facultagii si pe site-ul www.comunicare.ro

PROBA DE CONCURS

Examenul la Masteratul fn Management si Comunicare fn Afaceri
consta in redactarea si susfinerea unui eseu, Eseul va aborda una din temele
indicate maijos (Teme pentru eseuri) si varespecta urmatoarele cerinte;

1.Structura generala:

MASTERAT <Management si Comunicare in Afaceri>

<Numele candidatei/ului>

<Titlul eseului>

Cuprins (lista sectiunilor sau parfilor):

<Sectiunea 1>

<Sectiunea 2>

<Secfiunean>

<Sectiunea 1>

(continut)

<Seciunean>

(continut)

Bibliografie

2. Formatare: Times New Roman, mdrimea 12, distanfarea (line
spacing) 1,5.

3. Dimensiuni: minim 8 pagini, maxim 10 pagini (inclusiv bibliografia).

4, Aparatul critic si bibliografia: pentru realizarea acestui eseu se vor
folosi minim 10 surse bibliografice (cartj, articole, site-uri etc.). Folosirea unei
(unor) surse bibliografice T textul eseului va fi marcatd prin note de subsol;
sursele bibliografice care nu aparin astfel de note nu vor fi luate in considerare.

Eseul va fi predat in perioada de inscriere, in doud exemplare, odata cu
depunerea dosarului de inscriere. Dosarele de inscriere depuse féra eseu sau in
alta perioada decat cea anunfata nu vor fi acceptate. Eseul va fi sustinut in fata
comisiei de examen, in perioada precizatd mai sus. Candidatii vor respecta
programarea anuntata la avizierul facultatii si pe site-ul www.comunicare. ro.

Aceastd modalitate de admitere permite evaluarea interesului
candidatilor pentru Masteratul in Management si Comunicare in Afaceri
s pentru tema tratatd in eseu, precum si a angajamentuluiin alocarea timpului
necesar pentru cursuri i studiu individual.

TEME PENTRU ESEURI

1. Solutii manageriale pentru optimizarea afacerilor de tip start-up sau IMM.
Studiu de caz (la alegerea candidatului)

2. Tehnici de negociere §i comunicare in afaceri

3. Competitivitate si decizii manageriale in conditii de incertitudine economica.
Studiu de caz (|a alegerea candidatului)

4, Managementul performantei si motivarea angajatilor in timp de recesiune.
Studiu de caz (la alegerea candidatului)

5. Comunicarea corporate in situatii de criza. Studiu de caz (la alegerea
candidatului)

Eseul poate acoperi in intregime o temd, la un nivel mai general, sau un singur
subiect din cadrul temei, dar la un nivel aprofundat. Exemplele si studiile de caz pot
fi oferite pe baza experientei proprii sau, in cazul in care nu exista experienta directd,
pot fi comentate si analizate intr-o manierd originala. In ambele situatii, utilizarea
surselor bibliografice este obligatorie.

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA
o BACAL Robert, Performance Management, Mcgraw-Hill Education Europe,
Berkshire, 2008.
o (OLLINS Jim, Excelenta in afaceri, Editura Curtea Veche, Bucuresti, 2012.

» FOMBRUM Charles, VAN RIEL Cees B., Esentials of Corporate Communication, Taylor
&Francis, NewYork, 2007.

o GRIGORE Ana Maria, Antreprenoriat si management pentru afaceri mici si mijlocii,
Editura CHBeck, Bucuresti, 2012.

o PRUTIANU Stefan, Tratat de comunicare si negociere in afacers, Editura Polirom, lasi,
2008.

oTROUT Jack, RIVKIN Steve, Noua pozitionare: cele mai noi informatii despre strategia
debusiness numdrul unu dinlume, Editura Brandbuilders, Bucuresti, 2008.

Resurse online:
www.businessmagazin.ro
www.capital.ro

Noti: Bibliografia are caracter orientativ. In redactarea eseulul, candidatii sunt incurajai sa
studieze si alte surse bibliografice (carfi, articole, site-uri).

Persoana de contact: Conf. univ. dr. Florina Pinzaru, florina.pinzaru@comunicare.ro
Drd. Alexandra Vitelar, alexandra.vitelar@comunicare.ro




 Masterat in Comunicare Audio-Video

Perioada defnsaiere: 7-12 septembriea.c

Perioada de sustinere a eseului: 16-18 septembrie a.c. conform unei planificri care va fi anuntata pe 15 septembrie a.c. la avizierul facultatii i pe site-ul www.comunicare.ro

PROBA DE CONCURS

Examenul la Masteratul in Comunicare Audio-Video constd in redactarea
si sustinerea unui eseu. Eseul va aborda una din temele indicate mai jos (Teme
pentru eseuri) siva respecta urmétoarele cerinte:

1.Structura generala:

MASTERAT <Comunicare Audio-Video><Numele candidatei/ului>
<Titlul eseului>Cuprins (lista sectiunilor sau partilor):

<Sectiunea 1> <Secfiunea2> <Sectiunean>

<Sectiunea 1>(continut) <Sectiunea n>{continut)

Bibliografie

2. Formatare:Times New Roman, médrimea 12, distan{area (line spacing) 1,5.

3. Dimensiuni: minim 8 pagini, maxim 10 pagini (inclusiv bibliografia).

4, Aparatul aritic i bibliografia: pentru realizarea acestui eseu se vor folosi
minim 10surse bibliografice (carfi, articole, site-uri etc.). Folosirea unei (unor) surse
bibliografice in textul eseului va fi marcata prin note de subsol; sursele bibliografice
care nuaparinastfel de notevor fiignorate.

Eseul va fi predat in perioada de inscriere, in doud exemplare, odatd cu
depunerea dosarului de inscriere. Dosarele de inscriere depuse fdrd eseu sau in altd
perioadd decat cea anuntatd nu vor i acceptate. Eseul va i susfinut in fata comisiei
de examen, in perioada precizatd mai sus. Candidatii vor respecta programarea
anuntata la avizierul facultatii si pe site-ul www.comunicare.ro,

Aceastd modalitate de admitere permite evaluarea interesului candidatilor
pentru Masteratul in Comunicare Audio-Video §i pentru tema tratata in eseu,
precum si a angajamentului in alocarea timpului necesar pentru cursuri i studiu
individual.

TEME PENTRU ESEURI

1. Influentainternetului asupra gtirilor de televiziune

2. Noile modele de afaceriin media

3. Televiziunea: studii culturale

4. Televiziunea i telefonia mobila: primele licente de televiziune pentru
GSMin Roménia

5.Televiziunea siinternetul

6. Marketingul in televiziune si tehnici de programare

7.Tipuride spoturi publicitare

8.Televiziuneasiretelele sociale

Eseul poate acoperi in intregime o tema, la un nivel general, sau un singur
subiectdin cadrul temei, dar la un nivel aprofundat. Exemplele si studiile de caz
pot fi oferite pe baza experienfei proprii sau, in cazul in care nu existd
experienta directd, pot fi comentate si analizate intr-o maniera originala. in
ambele situatii, utilizarea surselor bibliografice este obligatorie.

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA

® BARON Roger, SISSORS Jack, Adversiting media planning, Mc Graw-Hill, New York, 2010.

®BELAIR-GAGNON Valerie, Social media at BBC news: The re-making of crisis reporting,
Routledge, Londra, 2015

® BLUMENTHAL Howard J., GOODENOUGH Oliver R., The business of television, Billboard
Books Publisher, New York, 2006.

® CALVERT Ben, CASEY Neil, Television studies: The key concepts (Routledge Key Guides),
Routledge, Londra, 2007.

® (OWGILL Linda, Writing short films: Structure and content for screenwriters, Random
House, New York, 2005.

® DOUGLAS Pamela, Writing the TV drama series: How ta succeed as a professional writer in
TV, a2-aeditie, Michael Wiese Productions, Indianapolis, 2007.

® FRENSHAM Ray, Break into screenwriting: A teach yourself guide, Mc Graw-Hill, New
York, 2011.

®GRAY Jonathan, LOTZ Amanda, Television studies, Polity Press, Cambridge, 2012.
®JENKINS Henry, FORD Sam, GREEN Joshua, Spreadable media:Creating value and
meneaninginanetworked culture, NYU Press, New York, 2013.

® KELLNER Douglas,, Cultura media, Editura Institutul European, lasi, 1998.

®NEWTON Lee, Facebook nation:Total Information Awareness, Springer Media, New York,
2014

®ORLIK Peter B., Electronic media criticism: Applied perspectives, Editura Intellect,
Bucuresti, 2008.

®MCQUAIL Denis, WINDAHL Sven, Modele ale comunicdrii, Editura Comunicare.ro,
Bucuresti, 2001.

® 0'DONNELL Victoria, Television criticism, Sage Publications, Londra, 2007.

& SANDLER Ellen, The TV writer’s workbook: A creative approach to Television scripts,
Delta, NewYork, 2007.

® STAVRE lon, Reconstructia societdtii roménesti cu ajutorul audiovizualului, Editura
Nemira, Bucuregti, 2004.

@ STAVRE lon, WIST Simona, MAI ANTAL Marie Jeanne, Studii de comunicare, Editura
Coresi, Bucuregti, 2009.

® STAVRE lon, Comunicare audiovizuald, EdituraTritonic, Bucuresti, 2011.
THOMPSON Ethan, How to watch Television, NYU Press, New York, 2013.

oWARNER Charles, Media selling: Television, Print, Internet, Radio, Blackwell, lowa State
University, 2009.

Not: Bibliografia are caracter orientativ. Tn redactarea eseului, candidatii sunt incurajati s

studieze sialte surse bibliografice (cargi, articole, site-uri).

Persoana de contact:
Conf. univ. dr. lon Stavre, ion.stavre@comunicare.ro



Masterat in Brand Management si Comunicare Corporatista

Perioada de inscriere: 7-12 septembrie a.c.

Perioada de sustinere a eseului: 16-18 septembrie a.c. conform unei planificiri care va fianuntatd pe 15 septembrie a.c. la avizierul facultéfii i pe site-ul www.comunicare.ro

PROBA DE CONCURS

Examenul la Masteratul in Brand Management §i Comunicare
Corporatista consta in redactarea §i sustinerea unui eseu. Eseul va aborda
una din temele indicate mai jos (Teme pentru eseuri) si va respecta
urmatoarele cerinte:

1. Structurd generala:

MASTERAT <Brand Management si Comunicare Corporatista>

<Numele candidatei/ului>

<Titlul eseului>

Cuprins (lista sectiunilor sau parfilor);

<Sectiunea 1>

<Sectiunea 2>

<Sectiunean>

<Sectiunea 1>

(continut)

<Sectiunean>

(continut)

Bibliografie

2, Formatare: Times New Roman, marimea 12, distantarea (line
spacing) 1,5.

3. Dimensiuni: minim 8 pagini, maxim 10 pagini (inclusiv
bibliografia).

4. Aparatul aitic si bibliografia: pentru realizarea acestui eseu se
vorfolosi minim 10 surse bibliografice (carti, articole, site-uri etc.). Folosirea
unei (unor) surse bibliografice in textul eseului va fi marcata prin note de
subsol; sursele bibliografice care nu aparin astfel de note vor fiignorate.

Eseul va i predat in perioada de inscriere, in doud exemplare, odata cu
depunerea dosarului de inscriere. Dosarele de inscriere depuse fara eseu sau
in alta perioadd decét cea anuntatd nu vor fi acceptate. Eseul va fi sustinutin
fata comisiei de examen, in perioada precizatd mai sus. Candidatii vor
respecta programarea anunfatd la avizierul facultatii i pe site-ul
WWWw.comunicare.ro.

Aceastd modalitate de admitere permite evaluarea interesului
candidatilor pentru Masteratul in Brand Management si Comunicare
Corporatista si pentru tema tratata in eseu, precum §i a angajamentuluin
alocarea timpului necesar pentru cursuri si studiu individual.

Persoane de contact:
Conf. univ. dr. Florina Pinzaru, florina.pinzaru@comunicare.ro
Asist. univ. dr. Andreea Mitan, andreea.mitan@comunicare.ro

TEME PENTRU ESEURI

1. Cand retentia devine loialitate: strategii de fidelizare a clientilor din industria
romaneasca de... (|l alegerea candidatului)

2. Globalizare versus personalizare. Decizii strategice pentru brandurile
romanesti

3. Strategii de digital marketing. Studiu de caz (la alegerea candidatului)

4, Storytelling §i brandurile din Romdnia. Studiu de caz (la alegerea
candidatului)

5.Marketing pentru nativiidigitali. Studiu de caz (la alegerea candidatului)

Eseul poate acoperi in intregime o tem4, la un nivel mai general, sau un singur
subiectdin cadrul temei, dar la un nivel aprofundat. Exemplele si studiile de caz pot fi
oferite pe baza experientei proprii sau, in cazul in care nu exista experienta directd,
pot fi comentate si analizate intr-o maniera originald. In ambele situatii, utilizarea
surselorbibliografice este obligatorie,

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA

o AAKER David A., Managementul capitalului unui brand: cum sd valorificim numele
unuibrand, Editura Brandbuilders, Bucuregti, 2005.

o DUMITRESCU Delia, Natividigitali. Pregatifi-vd!, Editura Tritonic, Bucuregti, 2013.

® FISCHER-BUTTINGER, Claudia, VALLASTER, Christine, Noul branding. Cum sd
construiesti capitalul unei mdrci, Editura Polirom, lasi, 2011.

o |ACOB Dumitru, CISMARU Diana-Maria, PRICOPIE Remus, Relatiile publice.
Coeziunesi eficientd prin comunicare, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2011,

o KARTAJAYA Hermawan, SETIAWAN, Iwan, Marketing 3.0, Editura Publica,
Bucuresti, 2010

 KLEIN Naomi, No fogo, Editura Comunicare.ro, Bucuregti, 2006.

o KOTLER Philip, ARMSTRONG Gary, Managementul marketingului, Editura Teora,
Bucuresti, 2008,

o KOTLER Philip, CASLIONE John A., Chaotics. Managementul si marketingul in era |
turbulentelor, Editura Publica, Bucuresti, 2009.

o LINDSTROM, Martin, Buyology. Adevdruri si minciuni despre motivele pentru care
cumpdrdm, Editura Publica, Bucuresti, 2011.

o OLINSWally, Despre brand, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2006.

& www.businessmagazin.ro; www.capital.ro; www.zfro

Noté: Bibliografia are caracter orientativ. In redactarea eseului, candidatii sunt Tncurajati s3
studieze i afte surse bibliografice (carti, articole, site-uri).




 MASTER IN COMMUNICATION AND ADVERTISING

Perioada de insariere: 7-12 septembrie a.c.

Perioada de sustinere a eseului: 16-18 septembrie a.c conform unei
planificari care va fi anuntata pe 15 septembrie a.c. la avizierul facultai si pe site-
ul www.comunicare.ro

PROBA DE CONCURS

Examenul la Masteratul Communication and Advertising consta in
redactarea si sustinerea unui eseu, in limba englez4, pe unul din cazurile indicate mai
jos (Teme pentrusstudiile de caz) si va respecta urmatoarele ceringe:

A.Structura generala:

1. Foaie de titlu (Masteratul de Comunicare si Publicitate, titlul lucrarii,
numele autorului)

2. Cuprins

3. Introducere: prezentarea relevantei cazului, anuntarea perspectivei de
analizasi a structurii lucrdrii, anticiparea concluziilor (cca. o pagina)

4. Construirea unei perspective de analizd: incadrare teoretica, aparat
conceptual, problematizari, intrebari de cercetare (cca. patru pagini)

5. Documentarea cazului: prezentarea informatiilor factuale despre caz,
relevante pentru perspectiva de analizd aleasd (cca. doud pagini)

6. Analiza cazului (cca. patru pagini)

7.Condluzii (cca. o pagind)

8. Bibliografie (minim sapte titluri academice: carfi §i articole din reviste
stiintifice; alte resurse web sau din presa scrisd, literaturd de popularizare etc.)

B.Formatare: Times New Roman, marimea 12, distan{area (linespacing) 1,5.

C. Aparatul citic si bibliografia: pentru realizarea acestui eseu se vor folosi
minim sapte surse bibliografice academice (carii i articole gtiintifice) §i, in plus, surse
media pentru documentarea factuald a cazului (presa scrisa, referinte online, site-uri
de campanie, new media). Folosirea unei (unor) surse bibliografice in textul eseului va
fi marcata prin note de subsol; sursele bibliografice care nu apar in astfel de note vor fi
ignorate.

Eseul va fi predat in perioada de inscriere, in doud exemplare, odata cu depunerea
dosaruluidenscriere. Dosarele de inscriere depuse fara eseu, sau in altd perioada decat
cea anunfatd, nu vor fi acceptate. Eseul va fi sustinut in fata comisiei de examen, in
perioada precizata mai sus. Candidatii vor respecta programarea anunfata la avizierul
facultaii §i pe site-ul www.comunicare.ro. Aceastd modalitate de admitere permite
comisiei de admitere sa evalueze: capacitatea candidatilor de a intelege §i analiza in
profunzime o situafie concretd de comunicare printr-un cadru analitic riguros; nivelul
de cunoagtere a limbii engleze; angajamentul in alocarea timpului necesar pentru
cursuri sistudiuindividual.

TEME PENTRU STUDIILE DE CAZ

1. Publicitateasi cauzele umanitare. Specificul persuasival campaniilor sociale

Publicitatea umanitard (sau, mai larg, campaniile publicitare sociale) ridicd probleme
specifice atit in elaborarea mesajului, cét §i din punctul de vedere al analizei culturale. Int-o
evaluare scepticd, aceste campanii constituie un instrument convenabil de construire sau
consolidare a reputatiei ageniilor §i o modalitate de umanizare §i repozitionare morala a unei
industrii frecvent acuzate de cinism mercantilist. Intr-o evaluare optimist3, se atrage atentia ¢3
aceste campanii au efecte deloc de neglijat, uneori globale, instituind solidaritd{i dincolo de
limitele comunitatilor si propunand noi forme de angajare a publicurilor. Dincolo de aceste
controverse, prin tema lor, asemenea campanii pun probleme specifice in ceea ce priveste
elaborarea mesajului persuasiv. Luand ca studii de caz una sau mai multe astfel de campani,
caandidatii pot sa investigheze critic oricare dintre problematicile mentionate sau una conexa
acestora, avand in vedere sibibliografia indicatd.

2.(adraje publicitare §i efecte ale mediatizarii: pro i contra Rogia Montana

Din cauza mizelor economice, institutionale i politice, cazul Rosia Montana a devenit
probabil una dintre cele mai mediatizate teme de dezbatere ale societafii romanesti. Urmariti in
studiul de caz una dintre campanil, o dezbatere punctuald, strategia de comunicare a unui actor
proeminent implicat in acest caz, sau instrumentalizarea cazului in campaniile electorale,
analizand cadrajele mediatice sau publicitare folosite, efectele mediatizarii, strategiile discursive
sidimensiunea lor civica, morald sau publica.

3. Folosireastrategica atemeimigratieiin mass-media

Ridicarea restrictiilor pe piata britanicd §i olandeza a muncii pentru cettenii romani si
bulgari, la 1ianuarie 2014, a generat numercase campanii §i contra-campanii de presd, dezbateri
publice i dialoguri institutionale care au readus in scend teme clasice ale spatiului public
romanesc. Care este relatia dintre romanii“plecati”si ceiramasi? Cine sunt cei care pleaca lamuncd
in Europa si cum i “reprezinta” pe cei “rdmagi acasd”? Prin ce forme de mobilizare simbolicd sunt
implicate publicurile nationale in dezbateri mediatice internationale (de ex. campaniile Daily Mail
vs. Gandul)? in ce mod putem vorbi de o noua diaspora romaneasca in contextul migrafiei intra-
EU? Tn ce mésurd discursul mediatic ii indlude sau ii exclude din comunitatea imaginata pe cei
plecati la munca? Pornind de la exemple concrete de discurs mediatic sau institutional pe tema
migratiei, candidatii pot analiza in eseul de admitere oricare dintre directiile de cercetare
mentionate, sau una similara,

4, New-media i facilitarea coordondrii actiunilor comune

Accesul la internet prin reelele de telefonie mobila §i, mai departe, la refele sociale,
faciliteaza coordonarea actiunilor i oferd actorilor sociali noi forme de comunicare. De la
Primévara Araba la Je suis Charlie, new media au jucat un rol cheie in mobilizarea i solidarizarea
participantilor. Mai mult, noile media au devenit un loc important de asociere, cooperare siinitiere
de actiuni civice. Activigtii ecologisti gi urbani, ONG-urile si militantii pentru internetul liber, printre
altii, au gdsit in Facebook, blogg-uri §i Twitter un spatiu public alternativ pentru a-si promova
cauzele, mesajele, ideologiile. Printr-un studiu de caz referitor la 0 asemenea forma de activism,
candidatii vor problematiza unul dintre urmétoarele aspecte: modul in care sfera publicd este
restructuratd prin new media, dinamica mesajelor si constructia simbolicd a legitimitatii actorilor
sociali, noi forme de civism gi angajament public, radicalism gi contestare.



MASTER IN COMMUNICATION AND ADVERTISING (continuare) |

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA
® BAUDRILLARD Jean, Sodletaten de consum. Mituri §i structuri, Editura Comunicare.ra,

= ] ® BECIU Camelia, CIOCEA M3lina, CARLAN Alexandru {eds), Romanian fournal of
Communiastion and Public Relgtions. Numdrspedal, 14(4), 2012

& BECIU Camella, Sodofoghe comunicdn! sf o spaffull public: concepte, teme, analize, Editura
Polirom, lag, 2011.

® BONHOMME Marc, ADAM Jean-Michel, Argumentarea pubfictard, Editura Institutul
European, lasi, 2005.

® CHOULIARAK] Lille, The fronic spectator: Sofidarfty in the age of post-humanitarianism,
Polity Press, Cambridge, 2013.

© (JOCEA Milina, Consuminl ca viriute. (i se reconstruiesc valorite individuate 5i comimitare
sub presiumea cutturdl globate. Tn Paul Dobrescu et al : Cultural Creatives. Cereetiir privind
evoliufie valortor tn sodietirted romdneascd, Editura Comunicare. ro, Bucuresti, 2008,

® CORBU Nicoleta, Brandurile globate, Editura Tritonic, Bucuregti, 2009.

@ GOTIU Mihai, Afacerea Rogia Montand, Editura Tact, Bucuregti, 2013,

® HEATH Jaseph, POTTER Andrew, Mitul contracufturll. Rebelt, consumf gl capitafismd,
Edttura Comunicare.ro, Buauregtl, 2011,

@ HEPP Andreas, Guftures of mediatization, Polity Press, Cambridge, 2013,

® KLEIN Naomi, No logo. Tirania maraitor, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2006.

© LOVINK Geert, Nefworks without ¢ catse: A critique of sodal media, Pollty Press,
(ambridge, 2011.

@ MCOUAIL Denls, WINDAHL Sven, Modele dle comunmicdr pestry stirdful comunicir! de
masi, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2004.

w RIES Al, TROUT Jack, Pozifiondren. Lipta pentru un foc In minteg ta, Editura Brand

5. Contracubturi, rebeli §i trend-setteri: de la anti-consurmerism la Bullders, Bucuresti, 2004.
consumernism ® TAYLOR Gordon, Tehniel de scricre pentru studentl, Cum sé concepd gl si serit eseur! de
Practidenii din marketing se vad nevoifi sd renune din ¢ In e mai mult |2 suiees, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2012,

pretentllle de promovare In masi. Poziflondrile de niss sl apelul la trend-setter! devin & YESTERGAARD Anne, Humanitarian appeal and the paradax of power, (ritical Discotirse
instrumente preferate de lucru pentru branduri. Una dintre temerile migcrilor amti- Studies, Vol. 10, Nr.4, pp444-467, 2013.
consumeriste este < modalitdtile de rezistenid culturald la consumerism sunt ® WOLTON Dominlque, Daspre (omumicare, Editura Comunicare.ro, Bucurest, 2012,
cooptate de marketer! §i transformate In mstrumente ale consumerismulul. De @ WOLTON Dominique, intemetu. 0 teorie articil @ noflor medio. Editura Comunicare.ro,
cealaltd parte, acest tip de dialecticd este invocat ca un argument perrtru a respinge Bucuregti, 2012.
teorllle critice cu privire [a consum. In acest context, candidatli pot anallza diverse
forme de subcultura §i contracultura {Buy Nothing Day, hipsteri, produse vintage &
handmade etc.) Intr-un studiu de caz care sii problematizeze relaflile posiblle dintre
consumerism, identitd(i culturale, apitalismgi trenduri emergentein marketing.

No2d: Bibliografla are caracter orlentativ. In redactarea eseulul, candidafil sunt incurajafi i |
studleze i alte surse bibllografice (cirjl, ardeole, site-url). Pentru standardele de redactare
acdemich recomanddm candidajilor 53 consulte |uoarea lul Gordon Tayler, indictd la
bibliegrafle,

Examenul de admitere la Masteratul Communication and Adwertising cu predare In limba
englezd seva desfasurain limba englezd. Aceasta Mseamn od eseul of sustinerea acestulanfata
combslelvorfin limba englezi.

Persoani de contact: Lector univ. dr. Malina Ciocea, Evalarea competenyelor d limba engleza se va realiza in tmpl prezentiri eseuli, Candidafii
malina.ciocea@comunicare.ro vor primi calificativul admis/respins. -




AICACLTT P PRl

Perioada de insariere: 7-12 septembrie a.c

* MASTER IN PROJECT MANAGEMENT

Pericada de susfinerea eseului: 16- 14 septembrie a.c conform unei planificiri care va fi anunfata pe 15 septembiie a.c |3 avizierul facultaii §i pe site-! www.comunicare. o

Pe masurd ce managementul de proiect a devenit o competent3-cheie in
organizatiile publice 5i private, profesia de manager de proiect a inregistrat o dezvoltare
acceleratd. Conform unui studiu publicat de Project Management Institute, pana in anul
2020, se estimeaza ca va exista o cerere de peste 15 milioane de locuri de muncd in
management de proiect-in diferite domenii la nivel global (infrastructurd, comunicare,
IT, telecomunicatii etc).

Masteratul in Managementul Proiectelor isi propune sa formeze spedialigtiin
managementul proiectelor, respectind standardele internafionale in domeniu.
Programa masteratului este astfel construité incit s3 permitd dobdndirea de cunogtine
si instrumente necesare atét pentru managementul proiectelor derulate in mediul
privat, cdt i pentru gestionarea proiectelor cu finanfare europeand.

Masteratul in Managementul Proiectelor este recuncscut international, fiind
singurul program masteral de managementul proiectelor din Europa Central3 §i de Est
acreditat de Project Management Institute Global Acareditation Center for
Project Management Education Programs (PMI GAC). Acreditarea PMI GAC
(www.qapm.org) certifici faptul i Masteratul in Managementul Proiectelor oferd o
pregatire valida fn managementul proiectelor, conforma cu standardele de calitate ale
PMI-tea maiimportanta asodiatie profesionald amanagerilorde proiect [ nivel global.

Programa de studiu permite o bund familiarizare cu standardul PMI-Project
Management Body of Knowledge (5th edition). Avand in vedere c3 obfinerea unei
certificiri intemationale este un pas important in carierd, masteratul indude module de
pregitire pentru susinerea examenelor de certificare intemationald in management de
proiect (CAPM, PMP).

Pentru o taxd preferentiald, masteranzii au acces la o serie de benefidii:

» statutul de membru al Project Management Institute

= standardul intemational A Guide to the Project Management Body of Knowledge
{(PMBOK™ Guide) - Fifth Edition 51 lucrari esentiale din domeniul managementuluide
proiect

# instrumente online de evaluare $i dezvoltare a carierei, inclusiv PMI Career
Headquarters— un portal de recrutare destinat managerilor de proiect

e posibilitatea de a deveni abonafi ai revistelor publicate de PMI, indusiv Project
Management Jounal®, o revista academicd dedicatd managementului de prolect,
publicatdin colaborare cu prestigioasa editurd JohnWiley and Sons

# obtinerea unor reduceéri importante la taxele de examinare implicate in
procesul de certificare profesionald interafional d (CAPM, PMP, PgMP etc.)

PROBA DE CONCURS

Bamenul la Masteratul in Project Management constd in
sustinerea unei prezentari fn format PowerPoint. Prezentarea va fi
redactatd in limba englezd, va aborda una din temele indicate (Teme
pentru prezentare) yiva respecta urmatoarele cerinte:

1.Structurd generala:

MASTERAT <Managementul Praiectelor> <Numele candidatei/ului>

<Titlul prezentarii>>Cuprins<Slide 1>{con{inut) <Slide n> {conjinut}

Bibliografie

2. Dimensiunl: maxim 20de slide-uri.

3. Aparatul aiticgi bibliografia: pentru realizarea acestei prezentari
sevorfolosiminim 5 surse bibliografice (crtj, articole, site-uri efc.).

Prezentarea in format PowerPoint (.ppt) va fi predatd in perioada de
Tnscriere, in doua exemplare tiparite, precum i pe (D, odaté cu depunerea
dosarului de inscriere, Tn ziua admiterii, candidafii vor aduce prezentarea
in format electronic (stick USB sau (D). Aceasta va fi susfinutd in fata
comisiei de examen, in perioada precizata mai sus. Candidatii vor respecta
programarea anunfatd la avizierul facultdjii si pe site-ul
www.comunicare.ro.

Aceastdi modalitate de admitere permite evaluarea interesului
aandidatilor pentru Masteratul in Project Management §i pentru
practicarea profesiei de manager de proiect, precum §i gradul de
cunoastere a temei alese, Tn cadrul interviului, comisia va evalua inclusiv
angajamentul candidatilor fn alocarea timpului necesar pentru cursuri i
studiuindividual. Sunt incurajate studiile de caz care ilustreaza experiena
persenald in ceea ce priveste inifierea, planificarea, implementarea §i
evaluarea de proiecte 5i programe. Tn evaluarea candidatilor, comisia va
analiza gi experienta relevanta a acestora, in conformitate cu CV-ul atagat
ladosarul de candidatura.

Exmmenul de admitere |3 Masteratul in Managementul Prolectelor o
predare in imba engleza se va desfagarz In imba englezd. Aceasta Inseamnd
¢ prezentarea PowerPoint, COV-ul 51 susjinerea prezentdril in faja comisied vor
fiiin limba englezd. Evaluarea ompetentelor in imba englezd se va realiz in
timpul sustinerii prezentanl, Cendidatiivor primi calificativul admis/resping
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AGCAEDITED PROGAAM

TEME PENTRU PREZENTARE

{candidatii pot trata o tems In totalitate say,
T interiorul wnel simgure teme, 3-3 subteme),

1. Managementul proiectelor: metode de managementul proiectelor i
aplicarea lor in proiecte; managementul proceselor; structuri onganizajionale,
organizalia oriertatd spre proiecte; modelele de maturitate in managementul
proiectelor; introducerea managementului proiectelor fn organizatii (benefidi,
etape, bariere); proiectele tn mediul privat si managementul proiectelor ca
instrument strategic pentru performanta in afaceri; managementul informatizat
al proiectelor; managementul proiectelor in sectorul non-profit; Project
Management Offie — structurd si atributii; metodologia Agile pentru
managementul proiectelor.

2. Managementul echipei de proiect: competenfe sociale ale
managerului de proiect; roluri in echipa de proiect; managementul conflictelor;
leadership; inteligenta emotionala in managementul proiectelor; imputernicirea
echipei de proiect (empowerment) 5/ delegarea sardnilor; adoptarea dediziilor in
proiecte; comunicarea cu detindtorii de interese ai proiectului (stakeholders).

3, Managementul schimbdrii prin proiecte: tipuri de schimbare;
designul i managementul procesului de schimbare in organizatie; schimbarea
raportatd la culiura organizafionald; rolul proiectelor in managementul
schimbirii organizationale.

4. Proiectele finanfate din Instrumentele Structurale: politica de
coeziune a UE, alocarea finandard multi-anuala 2014-2020: diferente fafa de
perivada 2007-2013; elaborarea aplicajiilor pentru obfinerea fondurilor
europene: bune practid, erofi frecvente, aspecte critice etc; implementarea
campaniilor de promovare fn c@ntextul programelor §i proiectelor finanfate de
Uniunea Europeand; managementul proiectelor cu finan{are europeand.

5. Globalizare §i dezvoltare: modele de dezvoltare in comtexiul
globalizdrii; implicatii socio-economice ale globalizirii; efectele crizei
economice; economiile Tn curs de dezvoltare {emergente); viitorul Uniunii
Europena in contextul erizel; Europa cu “mai multe viteze”; inegalitsti sodale gi
economice.

Examenul de admitens [a Masteratul Tn Managementul Prolectelor o predae In limba
englezd 5& va destayura in limba englerd. Aceasta inseamnil ci prezeniana PowerPaint,
CV-ul 5isusfinerea prezentinliin faja comisief vor fiTn Himdba englesh.

Evaluarea competenyelor in limba englezd se va realiza In timpul susfinerii prezentni
Candidagfi vor primi eaffficatil admis/respine

Persoand de contact: Conf. univ dr. Loredana Radu, MBA, PMP
loredana.radu@comunicare.ro

MASTER IN PROJECT MANAGEMENT (continuare)

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA

o BARGAOANU Alina, Fondurile europene. Strategii de promovare 5i utilizare, Editura
Tritonic, Bucuresti, 2009,

® BODDY David, BUCHANAN David, Prefuxafi conduicerea, Editura Codecs, Bucuregt, 2000,
» BONGHEZ Simona, Managementul de proiect - adevar say provacare? Editur
Universul Juridic, Bucuresti, 2011.

o DEVRIES Manfred K., Leadership: Arta si mdiestria de a condutce, Editura Codecs,
Bucuregti, 2008.

= DOBRESCU Paul, Un deceniu cdt un secol. Secoful lumii emergente, Editura
Comunicare.ro, Bucuresti, 2013,

® GAREISRoland, Happy Projects (editia a doua), Editura ASE, Bucuregti, 2010.

» GOLEMAN Daniel, inteligenta emofianald (edifia a treia), Editura Curtea Yeche,
Bucuresti, 2008

® HAMEL Garry, BREEN Bill, Viitoru/ managementulu/, Editura Publica, Bucuregti, 2010.
» KERZNER Harold, Using the Project Management Maturity Model - Strategic
Planning for Project Management (editia a doua), Wilay, New York, 2005,

= KOTTER John, Leading change, Harvard Business Review Press, Harvard, 2012,

» LOCK, Dennis, Managementul proiectlui, Editura Monitorul Ofidal, Bucuregti, 2010,
® MOCHAL Tom, MOCHAL Jeff, Lectii de management de proiect, Editura Codecs,
Bucuregti, 2006.

® McCOLLUM James K., BANACU Cristian Silviu, Management de proiect. 0 abordare
practicd, Editura Universitard, Bucuresti, 2007,

« NEWTON Richard, The Project Management book; How to manage your projects to
deliver outstanding results, Pearson Education, New York, 2013.

» PROJECT MANAGEMENT INSTITUTE, A Guide to the Project Management Body of
Knowdedge (PMBOK® Guide) - fourth edition, PMI, Bucuregti, 2008.

= RADU Loredana, Crize economicd in Uniunea Europeand. O perspectivd
cmunicajionald, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2012,

« STIGLITZ Joseph, In cddere liberd, Americo, piata liberd si prabusirea economiel
mondiale, Editura Publica, Bucuregti, 2010.

o TURNER Rodney J., SIMISTER Stephen 1., Manualul Gower de Management de
Project, Editura Codecs, Bucuregti, 2004,

WWW.pmi.org

www.pmforum.org

www.ipma.z

www.pmarena.ro

www.managementul-proiectelor.ro

www.projectinsight.net

www.pmorg.r

WWW.ITIS.FO

Kot Bibiiografia are caracter oriertativ. In pregativea presentin PowerPoint, candidatii surt
Incurajatis3 studieze 5 aite surse bibllografice (carfl, articole, stte-uril.




MASTER IN EU COMMUNICATION AND GOVERNANCE

Perioada densariere: 7-12 septembrie a.c
Perioada de sustinere a eseului: 16-18 septembrie a.c. conform unei planificari care va fi anuntaté pe 15 septembrie a.c la avizierul facultatii si pe site-ul www.comunicare.ro

a.n—d-:"'_"'";-

In traditia inaugurata de universitatile din Olanda si Belgia, Master in EU
Communication and Governance i5i propune sd formeze specialisti in
medierea relagiei dintre institufiile Uniunii Europene si cetatenii Statelor-
Membre.

Programul de masterat, disponibil numaiin limba englezd, exploreaza rolul
jucat de politicile europene, in general si de politica europeand de comunicare, in
special, in dinamica politicd, economicd si culturald a Uniunii Europene.
Principalul obiectiv al masteratului este sa creeze o masd aiticd de specialisti in
comunicare si guvernanfa europeana si, in mod implicit, s contribuie la
europenizarea sferei publice roménesti prin crearea a doud seturi de competente
relationate.

Primul set consta intr-o buna cunoastere si infelegere a modului in care
functioneaza UE, inclusiv a mecanismelor decizionale, a aspectelor socio-
economice §i a cadrului inter-institufional, cu un accent deosebit pe procesele de
elaborare a politicilor europene,

(el de-al doilea set de competente vizeaza comunicarea in cadrul Uniunii
Europene, infeleasd ca mediere arelatiei dintre media, sfera publicd europeand si
sfera publica nationald. Conceptele si teoriile care vor fundamenta acest set de
competenfe sunt preluate din domeniile sociologiei, comunicarii sociale,
relatiilor publice sistiintelor politice.

Absolventii acestui masterat vor putea urma cariere de succes in domeniul
European Affairs, atat in administrafia publicd (guvern, ministere, agenii
guvernamentale, institufii europene etc.), cit si in organizatii private (agentii de
comunicare, ONG-uri europene, mass-media, companii specializate in public
affairs silobby).

PROBA DE CONCURS

Examenul pentru Master in European Communication and
Governance consta in sustinerea unei prezentari in format PowerPoint.
Prezentarea va fi redactata in limba englezd, va aborda una din temele
indicate (Teme pentru prezentare) siva respecta urmatoarele ceringe:

1.Structurd generala:

MASTERAT <titlu masterat>

<Numele candidatei/ului>

<Titlul prezentarii>

Cuprins

<Slide 1>

(continut)

<Sliden>

(continut)

Bibliografie

2. Dimensiuni: maxim 20 de slide-uri.

3. Aparatul critic si bibliografia: pentru realizarea acestei
prezentari se vor folosi minim 5 surse bibliografice (carti, articole, site-uri
etc.).

Prezentarea in format PowerPoint (.ppt) va fi predata in perioada de
inscriere, in doud exemplare tiparite, precum si pe (D, odata cu depunerea
dosarului de inscriere. n ziua admiterii, candidatii vor aduce prezentarea
in format electronic (stick USB sau (D). Aceasta va fi susfinutd in faja
comisiei de examen, in perioada precizata mai sus. Candidatii vor respecta
programarea anuntatd la avizierul facultdtii si pe site-ul
www.comunicare.ro. Aceastd modalitate de admitere permite evaluarea
interesului candidatilor pentru Master in EU Communication and
Governance Si pentru temaaleasd, precum §i a angajamentului cu privire
la alocarea timpului necesar pentru cursuri i studiu individual. De
asemenea, comisia va evalua si abilitatea candidatilor de a comunica
corect §i eficient in limba englezd. Sunt incurajate studiile de az ce
ilustreaza experienta profesionald a candidatilor.



MASTER IN EU COMMUNICATION AND GOVERNANCE(continuare)

TEME PENTRU PREZENTARE

{candidatii pot trata o temd in totalitate sau,
in interiorul unei singure teme, 2-3 subteme).

1. Comunicarea in Uniunea Europeana: etape, documente programatice,
structuri europene care se ocupa de gestionarea comunicarii europene. Exemple,
studii de caz, povegti de succes, lectii invdtate.

2. Sfera publica europeana: modele teoretice ale sferei publice, procese de
europenizare, rolul mass-media i europenizarea sferelor publice nationale, rolul
institutiilor europene in sfera publica, piata mediaticd europeand,
Eurobarometrul 5i sondarea opiniei cetatenilor din statele membre,

3. Atitudini fata de Uniunea Europeana: euroentuziasm, euroscepticism,
impactul aizei economice asupra atitudinilor fatd de UE, grupérile politice
extremiste, populismul,

4. Identitatea nationald vs. identitatea europeand: aparitia i
consolidarea identitatii europene, relatia dintre aceasta si identitatea nationald,
cetdtenia europeana si formele ei de manifestare.

5. Alegerile europarlamentare din 2014: activarea sentimentului european,
act de cetatenie/responsabilitate europeand, reflectare in media.

6. Procesul de elaborare a politicilor europene: etapizare, participarea i
consultarea deginatorilor de interese (stakeholders), rolul institugiilor europene,
rolul statelormembre.

7. Globalizare i integrare europeana: modele de dezvoltare in contextul
globalizdrii, economiile in curs de dezvoltare (emergente); viitorul Uniunii
Europenein contextul arizeieconomice actuale.

Examenul de admitere la Master in EU Communication and Govemnance cu predare
in limba engleza se va desfagura in limba engleza. Aceasta inseamna 3 prezentarea
PowerPoint, (V-ul §i susfinerea prezentariiin fata comisiei vor fiin imba engleza.

Evaluarea competenielor in limba englez3 se va realiza In timpul sustinerii prezentaril,
Candidatjivor primi calificativul admis/respins.

Persoana de contact: Lector univ. dr. Denisa OPREA
denisa.oprea@comunicare.ro

BIBLIOGRAFIE ORIENTATIVA

® BARGAOANU Alina, Examenul Schengen. n cdutarea sferei publice europene.
Editura Comunicare.ro, Bucuregti, 2011.
® BRUTER Michael, Citizens of Furope! The emergence of a mass european identity,
Palgrave Mcmillan, New York, 2005.
» COHN-BENDIT Daniel, VERHOFSTADT Guy. Trezeste-te Europa! Manifest pentru o
revolutie postnationald in Furopa, Editura Comunicare.ro, Bucuregti, 2013.
® DOBRESCU Paul, Un deceniu cdt un secol. Secolul lumii emergente, Editura
Comunicare.ro, Bucuresti, 2013.
® HABERMAS Jurgen, Sfera publicd si transformarea ei structurald. Studiu asupra unei
categoriiasocietdtiiburgheze, Editura Comunicare.ro, Bucuregti, 2005.
® HABERMAS Jurgen, Despre constitutia Europei. Un eseu. Editura Comunicare.ro,
Bucuregti, 2012.
o McCORMICK John, Why Eurape matters? Palgrave Mc millan, New York, 2006.
e RADU Loredana, Criza economicd in Uniunea Europeand. O perspectivd
comunicationald, EdituraComunicare.ro, Bucuregti, 2012.
» RADU Loredana, BARGAOANU Alina, CORBU, Nicoleta (coord.). The crisis of the
European Union. Identity, citizenship, and solidarity reassessed, Editura
Comunicare.ro, Bucuregti, 2013.
® RISSE Thomas, A community of Europeans? Transnational identities and public
spheres, Cornell University Press,Londra, 2010.
® SHOR Cris, Building Furope: The cultural politics of european integration, Routledge,
Londra-New York, 2000.
o TRENZ Hans-Jorg, STATHAM Paul, The politicization of the European Union:
Contesting European integration and democracy in public spheres, Routledge, Londra-
NewYork, 2012.
® De VREESE Claes, Communicating Europe,2003, disponibil la
http://fpc.org.uk/fsblob/89.pdf.
Resurse online:

- Www.eucommunication.eu

- WWw.ecrea.eu

- WWWw.euprera.org

® Nota: Bibliografia are caracter orientativ, Tn pregatirea prezentdrii PowerPoint, candidatii
suntincurajatisa studieze si alte surse bibliografice (ciryi, articole, site-uri).




MASTER OF ARTS IN MARKETING, ADVERTISING AND PUBLIC RELATIUNSI

Parteneriat & i © " K=

University of Sheffield International Faculty, City College
si Scoala Nationala de Studii Politice si Administrative

Tn 2011, SNSPA 2incheiat un acord de parteneriat cu University of Sheffield International Faculty, City College. Protocolul de colaborare prevede
organizarea de catre cele douainstitutii a unor programe educationale comune.

Tn septembrie 2012, s-a lansat, in prezenta Ambasadorului Regatului Unit al Marii Britanii §i Irlandei de Nord, Master of Arts in Marketing,
Advertising and Public Relations (2 ani), care se finalizeazi cu diploma dubla acordatd de Universitatea Sheffield 5i de SNSPA. Acest program,
urmat in prezent de a treia generatie de student], se adreseaza tinerilor care vor sd se specializeze in domenii precum marketing, advertising,
branding, relafii publice. Absolventiii pot ocupa fundtii precum cea de director de marketing, product brand manager, specialist in comunicare si
relatii publice,

Masteratele University of Sheffield, Gty College, sunt acreditate de Association to Advance Collegiate Schools of Business (AACSB) i de British
Accreditation Coundil (BAC). Programul masteral este acreditat §i de Agentia Roman de Asiqurare a Calit3tii in Tnvétdméantul Superior (ARACIS).

PROGRAM DE MASTERAT

and Public Relations

Cursuri:

« StrategicMarketing » Advertisingand SalesPromotion Management
= PublicRelations Strategies = Festivals and Events Management

» Innovationand New Product Development » Research Methods for Business

« E-businessand Intemet Marketing » Retail Marketing

= StrategicBrand Management « Global Marketing

» (ommunication and Mass Media

Studentii acestui masterat vor beneficia de cunogtinjele 5i expertiza profesorilor §i practicienilor din corpul profesoral al University of Sheffield Intemational Faculty,
(ity Collegesi ale cadrelor didactice din SNSPA, precum gi ale unorinvitati din industriile de profil din Roménia. Studentii au acces|ametode modeme de predare, biblioteci
virtuale si platforme de invéfare performante, precum gi la diverse seminarele predate in companiile locale. Toate cursurile se predautn limba englezi §i se desfdsoard in
sistem modular, [a SNSPA.
Selectia studentilor se face pe baza unui dosar care conjine: diploma de licentd, o figa deinscriere, un certificat de competent lingvistica §i doua scrisori de recomandare.
Dosarele candidafilor se pot depune oricind in timpul anului, iarinmatricularea se face la inceputul anului universitar.
Detalii despre criteriile de admitere se gdsesc pe pagina www.comunicare.ro.
Pentru mai multe informatii:

Reprezentant SNSPA, Malina Ciocea, malina.ciocea@comunicare.ro
Rerprezentant University of Sheffield, Alina Vasile, avasile@city.academicgr, alina.vasile@comunicare.ro



Admiterea la invatamantul cu frecventd (zi)
STUDII UNIVERSITARE DE DOCTORAT

La colocviul de admitere pentru studiile universitare de doctorat in stiintele comunicarii se pot prezenta abselventii invatdmantului universitar delungd
duratd cu diploma de licentd si diploma de master/studii aprofundate (premotiile anterioare anului 2003 nu au ebligativitatea prezentdrii diplomei de
master). Cetatenii altor state se pot inscrie la admiterea la doctorat in conformitate cu reglementdrile in vigoare ale Ministerului Educatiei si Cercetarii
Stiintifice. Candidatii care au studiat in strdindtate vor prezenta lainscriere traducerea legalizatd a diplomei obtinute, precum gi echivalarea acesteia de citre
Consiliul National de Atestare aTitlurilor, Diplomelor si Certificatelor Universitare din cadrul Ministerul Educatiei si Cercetarii Stiintifice.

CONDITII DE INSCRIERE

Dosarul denscriere trebuie sa cuprinda:
o fisa de inscriere tip, in care se vor mentiona optiunile pentru conducatorul de
doctorat
® Cumriculumvitae
o listalucrdrilor stiintifice ale candidatului
@ propunerea unui proiect de cercetare (in sais, minimum 10 pagini) in
concordantd cu domeniul indrumatorului gtiintific, cu justificarea importantei
acestuia
» lista bibliografica cuprinzatoare privind tema propus3, pe baza careia sa se poata
desfasura colocviul
o un capitol (cu notelesi bibliografia aferente) din lucrarea de licentd sau dizertatia
demastersau un studiude specialitate publicat
« atestat de cunoastere a unei limbi strdine, eliberat de cétre Catedra de limbi
stréine, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice, SNSPA; exceptie fac acei candidati
care au absolvit o specializare simpla sau dubld, in titulatura careia apare o limba
straind, a unei facultati acreditate, sau care au atestat DALF, TOEFEL, sau alte certificate
internationale recunoscute. Cei care nu au un astfel de atestat vor susfine un test de
competentd lingvistica, proba fiind eliminatorie
o copielegalizata dupa certificatul de nagtere
o copielegalizata dupa certificatul de casatorie / de schimbare a numelui, daca
este cazul
e copie legalizata dupa diploma de bacalaureat sauun act echivalent
o copie legalizata dupa diploma delicenta sifoala matricold
e copie legalizata dupa diploma de masterat sau un act echivalent si foaia
matricola (pentru absolventii de masterat din anul universitar curent, adeverinta de
absolvire si foaia matricold in original)
® chitantade achitare ataxei deinscriere

EXAMENUL DE ADMITERE

Examenul de admitere la studiile de doctorat in stiintele
comunicarii constdin:

» examen de competentd lingvisticain limba englezd saufrancezd

o evaluarea de cdtre comisie a proiectului de cercetare propus de
candidat

eevaluarea de citre comisie a C(V-ului profesional al candidatului

» evaluarea de catre comisie a unui capitol (cu notele si bibliografia
aferente) din lucrarea de licenta sau dizertatia de master sau a unui
studiu despecialitate publicat, care vafiinclus in dosarul deinscriere

» colocviu pe baza a cind dintre lucrdrile indicate in bibliografia
pentru admitere, la alegerea fiecirui candidat

BIBLIOGRAFIE

Bibliografia recomandatd pentru admitere la Scoala doctorald in
stiintele comunicdrii poatefi consultatdla:

http://doctorat.snspa.ro/domenii/stiinte-ale-comunicarii/admitere

CUANTUMUL TAXELOR

Valoarea actualizatd a taxelor pentru anul universitar 2015-2016 va fi

afisatd pe site-ul www.comunicare.ro dupa ce Senatul SNSPA va stabili |

cuantumul tuturor taxelor. Taxele pentru anul academic 2014-2015 pot fi
vizualizatela adresa http://comunicare.ro/taxe_2014.php
Informatiile privind taxele din anul anterior au caracter orientativ.

Informatii despre scoala doctorala a SNSPA la:
http://doctorat.snspa.ro/




Admiterea |a invatdmantul cu frecventd redusa (IFR)
| STUDII UNIVERSITARE DE MASTERAT

Numarul de locuri pentru anul academic 2015-2016 va fi afigat pe site-ul facultatii
de Comunicaresi Relatii Publice (www.comunicare.ro)

CONDITII DE INSCRIERE

La concursul de admitere se pot inscrie absolventii cu diploma de licentd sau diploma echivalentd cu aceasta, indiferent de specializare gi de anul
absolvirii,
Hotala concursul de admitere va rezulta din media ponderatd a notel obtinute la un eseu (70%) 5i a mediel examenulul de llicentd (30%).
Eseul va fi tiparit intr-un singur exemplar 5i va fi depus odata cu desarul de admitere, in perioada de inscriere menfienata. Dosarele de admitere nu vor fi
acceptate fard eseu. Detalille despre temelesi bibliografia orlentativa a eseulul sunt oferitein continuare, pentrufiecare masterat.
Ocuparealocurilor se va facein ordinea descrescatoare a mediilor obtinute. Media minima de admitere este 5 (cindi).

Lacererea tip defnscriere, care se va gdsi la sediul facultatii, se vor anexaurmatoarele: Fisa de fnscriere tip va fi disponibild la secretariatul
= diploma de licen}d sau diploma echivalenta cuaceasta, incopielegalizatd facultitii si pe site-ul: www.comunicareonline so.

o cerfificat de nagtere, in copie legalizatd Dosarele de insariere care nu vor contine eseul nu vor fi
» buletin/carte de identitate, in copie luate in considerare. Dosarele pot fi trimise gi prin posta,

» certificat de cisatorie sau certificat de schimbare a numelui, in copie legalizata (dacd  data pogteifiind cel mai tarziu19 septembrie.
estecazul)
« adeverin{d medicald eliberatd de medicul de familie, pe care s se mentioneze ,dlinic CUANTUMUL TAXELOR
sandtos pentru nscriere la facultate” Valoarea actualizata a taxelor pentru anul universitar
» chitanta de piats a taxel de admitere, taxi care se achits In contul facultti (valoarea 2015-2016 va fi afisatd pe site-ul www.comunicare.ro
taxel va f afigats dupé ce Senatul SNSPA va stabill cuantumul tuturor taxelor pentru anul universitar 9upd <@ Senatul SNSPA va stabili cuantumul tuturor

2015-2016) taxelor. Taxele pentru anul academic 2014-2015 pot fi
» esey (vezidetalii pentru fiecaremasterat) vizualizate la adresa:
o Curricalum vitae hittp:/ Y comunicare.ro/taxe_2074.php.
« patru fotografii tipbuletin de identitate Informajile privind taxele din anul anterior au caracter
o um dosarplic orientativ.

EXAMENUL DE ADMITERE STRUCTURA ESEULWI

« Perioada de tnscriere {depunere a dosarului de admitere, inclusiva eseului); Eseul varespectaurmétoarele cerinte:
7-20 septembrie a.c. = fontTimes New Roman, 12 puncte, spatiere [a 1,5 randuri
» Afisarearezultatelor: 23 septembriea.c.; « minim5- maxim 7 pagini (bibliegrafiainelusd)

= va contine, in mod obligatoriu: numele §i prenumele candidatuluisi

Pericada de inmatriculare: 24 septembrie - 25 septembrie a.c,
3 numele masteratului pentru care candideaza

Candidatii dedarati admisi se pot inmatricula daca achitd taxa de inmatriculare §i
prima ratd de colarizare.



Masteratin Comunicare gi Relatii Publice

Teme (laalegerea candidatului):

e Importanta domeniului relatiilor publice pentru dezvoltarea sociald
durabild

o Rolul comunicariiinternein construirea imaqinii organizatiel

e Rolulsistatutul specialistuluiin relatii publice In organizatii

o Publicurile organizatiei, definire si identificare

e Principii pentru gestionarea comunicariiin situatii de criza

Bibliografie orientativa:

BORTUN Dumitru, Responsabilitatea sociald corporativd: de la relatii
publicela dezvoltare durabild, EdituraTritonic, Bucuresti, 2012.
CHICIUDEAN lon, DAVID George, Managementul comunicarii in situatii de
crizd, Editura Comunicare.ro, Bucuresti, 2011.

CUTLIP Scott, CENTER Allen, BROOM Glen, Relatii publice eficiente, Editura
Comunicare.ro, Bucuresti, 2010.

CMECIU Camelia, Tendinte actuale in campaniile de relatii publice, Editura
Polirom, lasi, 2013.

IACOB Dumitru, CISMARU Diana-Maria, PRICOPIE Remus, Relatiile publice
—coeziune §i eficientd prin comunicare, Editura Comunicare.ro, Bucuresti,
2011,

Resurseonline

www.instituteforpr.org

WWW.pr-romania.ro

www.praward.ro

WWW.prwave.ro

Persoana de contact: Conf. univ. dr. Diana Cismaru
diana,cismaru@comunicare.ro

Masteratin Comunicare Managerialasi Resurse Umane

Teme(la alegerea candidatului):

o Stiluride conducere

o Satisfactia profesionala
o Stresul ocupational

« Motivarea angajatilor

Bibliografie orientativa:

Armstrong Michael, Managementul resurselor umane — manual de practicd,
Editura CODECS, Bucuresti, 2003.

Avram Eugen, Cooper Cary, Psihologie organizational-manageriald. Tendinte
actuale, Editura Polirom, lasi, 2008.

Johns Garry, Comportament organizational, Editura Economicd, Bucuresti,
1998.

Manolescu Aurel, Managementul resurselor umane, editia a 3-a, Editura
Economicd, Bucuresti, 2001.

Zlate Mielu, Tratat de psihologie organizational-manageriald, Vol. Il Editura
Polirom, lasi, 2007.

Persoana de contact: Conf. univ. dr. Dan Stanescu
dan.stanescu@comunicare.ro




Masteratin Managementul Proiectelor

Teme (laalegerea candidatului):

elmportanta managementului de proiect in organizatiile
private/organizatille administratiei publice

| eRolul managerului de proiect in organizatiile private/organizaille
administrafiei publice

eStandarde i metodologil de management de proiect — prezentare
generala (exemple: Project Management Body of Knowledge, Prince,
IPMA Competence Baseline, Agile)

efFondurileeuropenein perioada 2014-2020

eProiecte cu finantare europeana: lectiiinvatate si bune practici

Bibliografie orientativa:

BARGAOANU Alina, Fondurile europene. Strategii de promovare i utilizare,
EdituraTritonic, Bucuresti, 2009.

BONGHEZ Simona, Managementul de proiect — adevdr sau provocare?
Editura Universul Juridic, Bucuresti, 2011.

FLORESCU Daniela, Managementul proiectelor cu finantare europeand,
Editura CH Beck, Bucuresti, 2012.

GAREIS Roland, Happy Projects (editia a doua), Editura ASE, Bucuresti,
2010.
KERZNER Harold, Management de proiect. Vol. | - Abordare sistemicd a
Planificdrii, programdirii si controlului activitdtii de profect, Editura Codecs,
Bucuresti, 2010.
Resurse online;

Www.pmarena.ro

www.ier.ro (publicatii IER)

www.fonduri-structurale.ro

www.managementul-proiectelor.ro

Persoani de contact: Conf. univ. dr. Loredana Radu, MBA, PMP
loredana.radu@comunicare.ro; masterat.proiecte@comunicareonline.ro

Masteratin Management si Comunicarein Afaceri

Teme(laalegerea candidatului):

eRolul siimportanta IMM-urilor pentru dezvoltarea economicd
slmportanta retelelor de socializare pentru dezvoltarea i promovarea
afacerii

elmportan{a comunicariiinterne in desfagurarea activitafii manageriale
eResponsabilitatea sociald corporatista- componentd a strategiei de
afaceri, Exemple practice

sModele de business inovatoare in peisajul romdnesc

Bibliografie orientativa:
BORTUN Dumitru, Responsabilitatea sociald corporativd: de la relatii
publice ladezvoltare durabild, EdituraTritonic, Bucuregti, 2012.

CHRISTENSEN Clayton, RAYNOR Michael, Inovatia ca solutie in afaceri,
Editura CurteaVeche, Bucuresti, 2010.
(ISMARU Diana Maria, Comunicarea internd in organizatii, Editura
Tritonic, Bucuregti, 2010.
GANSKI Lisa, /n retea. De cesharing-ul reprezintd viitorul afacerilor, Editura
Publica, Bucuresti, 2011.
KOTLER Philip, KARTAJAYA Hermavan, SETIAWAN Iwan, Marketing 3.0. De
la produs la consumator si la spiritul uman, Editura Publica, Bucuresti,
2010.
OSTERWALDER Alexander, PIGNEUR Yves, Business Model Generation: A
Handbook for Visionaries, Game Changers, and Challengers, Wiley, New
York, 2010.
PINZARU Florina, Felicitdri, ai fost promovat manager! Editura Tritonic,
Bucuresti, 2014.
Resurse online:
www.finantare.ro; www.markmedia.ro; www.capital.ro
www.smark.ro; www.zf.ro

Persoane de contact:
Conf. univ. dr. Florina Pinzaru , florina.pinzaru@comunicare.ro;
Dr. Alina Mihalcea, alina.mihalcea@facultateademanagement.ro



Activitati complementare |
Relatii Intemationale |

Departamentul de Relatii Intemationale din cadrul Facultatii de Comunicare 5i Relatii Publice a cunoscut in ultimii ani o evolufie accelerata. Tn
anulacademic 2001-2002, noud dintre cei mai buni studenti al facultd{il au participat la prolectele de mobilitati, pentru ca, In anul academic 2002-2003,
numdrul acestora sa creascd la treized sl opt. De atundl, competitia pentru bursele Erasmus a suscitat un interes sustinut printre studentll facultatil,
Pentru pericada 2014/2021, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice a incheiat 17 acorduri inter-institutionale in cadrul noului program Erasmus+.
FCRP ofera, in cadrul programului Erasmus-+, §i stagii de practica pentru studenfi. La concurs pot participa studentii FCRP din anul |, Il 5i lll invd{amant
universitar, anul | master si anii | §i Il doctorat. Studentii trebuie s fie integraliti in anii universitari Incheiati. Mai multe detalii putefi afla pe site-ul
www.comunicare.ro, secfiunea Erasmus+-,

Studentil facultatll care beneflciazd de o mobllitate Erasmus+ au posibllitatea sd studieze intr-un mediu International discipline similare celor de la
FCRP, darsimaterii complementara sau noi,

Acorduri inter-institutionale ERASMUS+

« BalticInternational Academy, Letonia

eBoumemouth University, Marea Britanie . )

e(anakkale University, Turcia i . ™ Unanuniversttar petrecut In Turcla prin
o(ollege of Management "Edukacja", Polonia intermediul programalul Erasmus inseamné
«0pen University of Catalonia, Spania mﬁgﬂﬁﬁﬁ d;,; ae;?:;:fiﬁ ﬂﬂ;ﬂffgﬂﬁ
eSakangUnienity, luda. a priv) viafa s de a e raporta fa cedlah g tne
sUniversidad de Coruna, Spania s, Ged i arice tagi Erasmus oferd
sUniversidad LaSalle, Spania Oportumitdfi neasteptate 5i te gjutd sd aesti in
eUniversidad Miguel Herndndez de Elche, Spania plan acaderric §i personat”

eUniversita degli StudidiNapoli Federico |, Italia

aUniversita degli Studidi Perugia, Italia

sUniversitat de Girona, Spania

sUniversité de Cergy-Pontoise, Fran{a

sUniversité Lumiére Lyon 2, Franta — Loredana Dumhtra, Masterand FORR

sUniversity of Lower Silesia, Polonia Mobilftate Erasmus Sakarya Liniversity, Turca

«VIVES University College, Belgia
«Westphalian University of Applied Sciences, Germania

Persoand de contact:

Lector univ. dr. Corina Buzoianu, corina.buzoianu@comunicaneso




Proiecte de cercetare exploratorie pentru tinerii cercetatori

Din 2014, Centrul de Cercetare in Comunicare a lansat competitia de proiecte de cercetare exploratorie pentru tinerii cercetatori. Competitia selecteaza si finanteazd,
pentru cadrele didactice din facultate, mini-granturi de cercetare, cu bugete reduse si pe termen scurt (12-24 luni), cooptandin proiectele de cercetare studenti de nivel
doctoral simasteral. Tnprezent, se desfisoard urmétoarele mini-granturi;
®CEuroscepticism si europopulism in contextul alegerilor pentru parlamentul european. Analiza discursului public, a vizibilitatii siincadrarii mediatice (Coordonator: conf.
univ. dr. Loredana Radu)
®Mediere simediatizare in memoria cinematica a comunismului romanesc (Coordonator: lector univ. dr.Malina Ciocea)

@®Comunicarea emofiilor prin noile tehnologii (TIC) (Coordonator: lector univ. dr. Alina Duduciuc)

®Influenteexterne sistrategiiinterne de dezvoltare organizationald in economia care invata (Coordonator: lector univ. dr. Cristina Leovaridis)
®Responsabilitate sociala siimplicarea stakeholderilorin luarea deciziilor (Coordonator: lector univ. dr. Andreea Raceanu)

®Despre Europa, la est: nafional vs. europeanin campaniile electorale din 2014 (Coordonator: lector univ. dr. Monica Bird)

Tnurma derulrii acestor proiecte de cercetare, au fost publicate carti, articole in reviste stiintifice din tard i din strainatate §i au fost prezentate studii la conferinte
nationale siinternaionale.

| Proiecte de cercetare cu finantare nationala si internationala

PORTOFOLIUDE PROIECTE

Facultatea noastrd are un portofoliu de proiecte coerent cu strategia organizationala de internationalizare si dezvoltare academicd. Partenerii nostri sunt institufii de
prestigiu nafionale §i internationale. Proiectele sunt implementate de echipe mixte, formate atat din cadre didactice si personal administrativ, cit si din studenti,
masteranzi si doctoranzi. Prin urmare, proiectele noastre creeaza si oportunitati de practicd si chiar de angajare pentru studenti.

INTERNATIONALIZARE S| DEZVOLTARE PROGRAME ACADEMICE

EUROANTREPRENORIAT - calificari universitare pentru europenizarea societdtii romanesti — proiect de internationalizare a programelor de masterat pe teme
europene; 60 de stagii de internship la Bruxelles pentru masteranzi (2014—2015)

Partener: Institute of European Studies - Free University of Brussels (Belgia)

Sursa definantare: Programul Operational Sectorial Dezvoltarea Resurselor Umane

http://www.eucommunication.eu

Educatie universitara competitiva in domeniul managementului de program — proiect de creare a oportunitafilor de studiu centrate pe gestionarea de
programesi portofolii de proiecte (2014 —2015)

Parteneri: European Project Consulting (Romania) si Roland Gareis Consulting (Viena)

Sursa definantare: Programul Operational Sectorial Dezvoltarea Resurselor Umane

Jean Monnet Chair prof. dr. Alina Bdrgdoanu - EU Communication and the European Public Sphere — prima "catedra” Jean Monnet dedicata studiului
comunicdriiin contexteuropean (2013-2016)

Sursa definantare: Life-Long Learning Program — Comisia Europeand

http://www.eucommunication.eu



Proiecte de cercetare realizate cu sprijin financiar national si international

ECREA Temporary Working Group Communication and the European Public
Sphere — primul grup de lucru international pe tema sferei publice europene din cadrul
European Communication Research and Education Association (2014-2016)
http://www.ecrea.eu/

ACCES LA OPORTUNITATI DE INVATARE $i ORIENTARE [N CARIERA PENTRU
STUDENTI
Consiliere si stagii de pregatire practica pentru o carierd de succes in comunicare
— proiect de consiliere profesionala si orientare Tn cariera pentru studenti; 150 de studenti
realizeaza internship-uri in cadrul uneia dintre cele mai mari agentii de comunicare din
Romania(2014-2015)
Partener: Mercury 360 Communications
Sursade finantare: Programul Operational Sectorial DezvoltareaResurselor Umane
http://www.adstarter.ro
Instrumente i mecanisme de cregtere si facilitare a accesului la invataméantul
superior bazate pe dezvoltarea parteneriatelor orizontale si verticale intre institutii de
invatamant, structuri centrale si locale ale sistemului educational si actori sociali/sectoriali
http://optiunipentruviitor.ro/

PERFECTIONAREA METODELOR DEPREDARE S| INVATARE

INSTALL - Innovative Solutions to Acquire Learning to Leamn - dezvoltarea unor
solutii inovatoare Tn vederea abordarii constréngerilor la care sunt supusi studentii
defavorizatiin ceea ce priveste dobandirea i dezvoltarea competentei-cheie de "ainvata sa
invefi" (2012-2014)

Parteneri: Centro di Ateneo SInAPSI — Napoli (Italia), Universidad de Sevilla (Spania),
AarhusUniversity (Danemarca), National University of Ireland — Maynooth (Irlanda)
Sursade finantare: Life-Long Learning Program, DG Education and Culture
http://www.sinapsi.unina.it/install_home_ro

E.H.R. Antreprenoriat pentru resurse umane - program de dezvoltare a spiritului
antreprenorial in randul specialistilor din sectorul resurselor umane (2010 - 2013).
Parteneri: Federatia Junior Chamber International §i Asociatia Nationald a Editorilor si
AutorilordeTeste Psihologice si Educationale

Sursa de finantare: Programul Operational Sectorial DezvoltareaResurselor Umane
http://www.ehr-antreprenoriat.ro

Stilul de invigare si temperamentul gcolarilor — instrumente pentru o educatie
creativd - dezvoltarea unui program inovativ, de scurta durata, pentru formarea cadrelor
didactice din fnvatdmantul preuniversitar, prin folosirea metodelor si tehnicilor creative de
predare careaula bazastilul deinvatare si temperamentul scolarilor (2010—2013)

Sursade finantare: Programul Operational Sectorial Dezvoltarea Resurselor Umane
http://www.temperamentscolar.ro

Communicating Europe: Policies and strategies for increasing EU's visibility
among member states — proiect de introducere a unei noi discipline — “EU
Communication Policy”—in programa academica (2008-2012)

Sursa de finantare: Life-Long Learning Program — Comisia Europeand
http://www.eucommunication.eu

(continuare) |

ACADEMICA (selectie

Ageing, Communication, Technology (ACT PROJECT) - proiectintemational de
cercetare coordonat de University Concordia, Montreal, Canada (2014 - 2021)

Sursa definanare: SSHRC Partnership Grants
http://actproject.ca/

Populist Political Communication in Europe: Comprehending the Challenge
of Mediated Political Populism for Democratic Politics — cercetare cu privire
impactul populismuluila nivelul UE (2014 —2018)

Parteneri: reprezentantiai universitafilor din 28 de state europene

Sursa de finantare: European Cooperation in the field of Scientific and Technical
Research '

Diaspora in sfera politico-mediaticd din Romania. De la eveniment la
constructiasociald a problemelorpublice (2012-2014)
Sursa de finantare: UEFISCDI

Fenomenul migratiel forfel de munca i formarea publiculul diasporic:
impactul asupra spatiului public sia practidlorinstitutionale (2009-2011)
Sursade finanfare: CNCSIS

Constructia mediaticd a europenizirii ca problema publicd in contextul
integrérii europene a societail romanesti (2009-2011)
Sursade finantare: CNCSIS

Comunicarea organizationala in analiza si controlul fenomenelor de stres
ocupational (2009-2011)
Sursade finantare: CNCSIS

Comunicarea interculturald in context european. Construcfia unei
paradigme conjunctive privind noile raporturi dintre culturile nationale si
emergenta identititii culturale europene (2009-2011)

Sursa de finangare: CNCSIS

Studiu privind strategia de internationalizare a invafamantului superior
romdnesc. Valoarea adiugatd a invatamantului superior romanesc la
brandul detara (2007-2010)

Sursade finan{are: C(NMP

Studiu privind tranformarea politicilor de responsabilitate sociald
corporativ in parghii ale dezvoltéril durabile a Roméniei (2007-2010)
Sursa definantare: CNMP

Dialog si politici publice. Studiu comparativ privind modelele de comunicare
utilizate in procesul de adoptare a politicilor publice (2007-2010)
Sursa de finangare: CNCSIS

Integrarea europeana §i problema identitatiilor culturale. Proiecii i
modele teoretice romanesti privind identitatea culturii romanein contextul
european (2007)

Sursa definantare: Academia Roménd




| Centrul de Cercetare in Comunicare

RS

Conitrul de Cereetare in Comunicare din cadrul Facultdtii de Comunicare i Relatii In cadruf Centrului de Cercetare in Comunicare, fncercim sa i
Publice este un centru nou i dlnamlt, a Girui misiune este de a stimula cercetarea aplicats, impiicdm cit mai muft pe student In cercetdrite pe care le
focalizatd pe probleme de actualitate spedfic romanestl, §1 de a crea un pol de cencetare derullim. Considerdm cif entuziasmul 51 coriazitatea for dau
recunescut fa nivel Intemational. Centrul de Cercetare Tn Comunlcare a reallzat diferite valoare projectelor nogstre. Ne propunem In continuare sg
evenimente academice, conferinge, colocvii, workshop-uri cu participare internationala gia mobilizim pe studenti s s contribuim fa crearea une refele de
stabilit parteneriate selide cu universita{i din striindtate. Principalul partener al Centrului finer cercetiton”

de Cercetare Tn Comunicare este James M, Cox Ir. Center for Intemational Mass
Communication Training and Research, Grady College of Journalism and Mass
Communication, University of Georgia, SUA.
, Tn 2014, Centrul de Cercetare Tn Comunlcare, din cadrul Faculti{il de Comunicare gl
Relafll Publice, a organlzat, In parteneriat cu Cox Center for Intemational Mass
{  Communication Training and Research, University of Georgia, cea de-a patra editie a
workshop-ului roméno-american. Tema workshop-ului a fost ,Media and Political
Institutions in Times of Elections”, La workshop au participat atat invitafl americani din
mediul guvernamental, cit sl Jumallsti roménl, speclallzati in comunicare electorald. Ce |
patru invitati americani au fost Powell Moore, fost Searetar Adjunct al Apardrii gi

ambasador extraordinar al SUA la OSCE, Paul Singer, redactor sef ajunct al departamentului Lector unlv. dr .
politici-guvern dela USA Today, profesorul Lee Becker, directorul Cox International Centers] Madallna BOTAN, m

. : - - . dlirector adjunct
Doctor Honoris Causa al SN3PA, i TudorViad, director adjunct al Cox Intemational Center, i ot s Civstare I renieare
Detalii suplimentare se gdsesc la adresa http://centrucomunicare.ro

(enter fOI' Center for EU Communication Studies 51 din cadrul SNSPA este umbrela

H - H institutionald a primului duster academn: dm Ilom&ma dedicat comunicarii publice in

EU communlcatlon Studles contexteuropean. Inlflat de profesoriai Facultétii de Comunicare siRelatil Publice, 'n cadrul

= proiectului “Euroantreprenoriat — calificiri universitare pentru europenizarea sodetétii

romanegti’, CECS se bucurd de implicarea numerojilor cercetitori romani §i strdini, cu

Interese stiinfifice legate de politica de comunlcare a Unlunll Europene, EU affairs,
guvernans, procese deeuropenlzare ete.

Comunicarea europeand este o temd prea putin cercetata 5i dezbatutd, in ciuda mizei sale

strategice in solufionarea a ceea oo specialisti numese “aiza de legitimitate d de

leadershlp a UE", CECS se domeste a fi o platformé Intemnatlonald destinatd exploradi

il O stilnfificefinstrumentalizari acestuifenomen.
= Conf. univ. dr. Loredana RADU, Detalllsuplimentarese gésesclaadresa irttp:/eucommunication.eu

director al Center for ELJ Commurication Studies

| Oblectivele CECS sunt:

| @ si contribuie la europenizarea sodetdfii romanegti

| @ s constituie 0 refea europeand de cercetara 5i practici in comunicare 5i guvemanta europeand

® i Inifleze prolecte de cercetare pe tema sferel publice europene 5l a problematicllor asodate (politica de comunicare a Unlunll Europens, guvemanta In
context european, EU affairs)

# s profesionalizeze domeniul comunicirii europene {EU communication) atét n Romania, c&t i la nivel european

@ 54 dezvolte parteneriate nationale §i intermationale cu actori strategici din sfiera EU communication & affairs

@ s creeze oporfunitdii de Intemship 5 dezvoltare profesionali pentru studentl care doresc 3 se speciallzeze In comunicare europeand

| @ < constituie un spatiu organizat pentru reflecfie 5i dezbatere pe tema sferei publice europene, prin organizarea de evenimente §i publicarea unor

| lucrdri de specialitate



Revista Romana de Comunicare si Relatii Publice |

Romanian Journal of Communication and Public Relations |

Romanian Journal of Communication and Public Relations este o publicatie academica de referintd in Romania, in domeniul stiinfelor comunicarii.
Revista apare incd din anul 1999, iar din 2007 frecventa de aparitie este de trei numere pe an. in Romanian Journal of Communication and Public Relations
sunt publicate articole stiintifice de calitate care analizeaza critic literatura de specialitate sau descriu rezultatele cercetdrilor in comunicare, mass-media,
relatii publice, jurnalism etc. Revista include, de asemenea, recenzii ale unor aparitii editoriale recente, semnificative pentru profilul publicatiei.

Evaluarea materialelor publicate in revista se face pe baza unui sistem de peer-review, articolele fiind citite si analizate de profesori de la prestigioase
universitati din Romania i din strdindtate. In numerele revistei, au apérut articole scrise de autori roméni, dar si de autori din Franta, Germania, Ungaria,
Polonia, Israel, Bosnia-Hertegovina, SUA, Brazilia, China si India. Revista publica i articole ale studentilor i doctoranzilor, care isi pot face astfel cunoscute
rezultatele cercetdrilor proprii. Aceste materiale apar fiein numerele speciale, fiein numerele standard ale revistei. '

Vizibilitatea internaionala si prestigiul publicatiei sunt determinate si de induderea Romanian Journal of Communication and Public Relations in baze
internationale de date stiinifice — EBSCO Publishing, ProQuest (SA, CEEOL, DOAJ, Genamics Journal Seek,Cabell's Directories si Index Copernicus. De
asemenea, revista este recunoscutd de Consiliul Natienal al Cercetarii Stiintifice din Romania, fiind inclusa in categoria B+.

Informatii despre Romanian Journal of Communication and Public Relations sunt disponibile la adresa www.journalofcommunication.ro

Conferintele internationale ale FCRP

Incepand cu 2007, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice a organizat mai multe conferinte internationale, dedicate unor tematici conexe domeniului comunicarii. Cele
zece conferinfe organizate anterior, in parteneriat cu diverse institutii academice din stréinatate, au fost urmatoarele:

®Globalization and Policies of Development (2007, Bucuresti)

oL ducation, Research and Innovation. Policies and Strategies in the Age of Globalization (2008, Bucuresti)

®R&D Perspectives. Promoting Innovation through Education, Cufture and Communication (2009, Bucurestiin colaborare cu Romanian-U.S. Fulbright Commission)

®Globalization and ChangingPatterns in the PublicSphere (2010, Bucuregti, in colaborare cu Romanian-U.S. Fulbright Commission)

®/dentity and Intercultural Communication (2011, Bucuresti, in colaborare cu Univesite Lyon 2, Cox International Center, University of Georgia, USA, Romanian-U.S.
Fulbright Commission)

® Mediaandthe PublicSphere (2012, Lyon, in colaborare cu Institut de laCommunication, Universite Lyon2, Cox International Center, University of Georgia, USA)

® Media and the Public Sphere. Examining the Challenges in the New Communication Landscape (2013 Athens, Georgia, in colaborare cu Institut de la Communication,
Universite Lyon2, Cox International Center, University of Georgia, USA)

® Qualitative Research in Communication (prima editie 2013, Bucurestiin colaborare cu University of Lower Silesia si Academic Counseling Studies Society, University of
Lower Silesia, Wrodlaw, Polonia)

@ Strategica (2013, Bucuresti, in colaborare cu Facultatea de Management, SNSPA si Banca Nationala a Romaniei)

® Media and the Public Sphere. Evaluating Media Ethics in the Digital Era (2014, Bucuresti, in colaborare cu Institut de la Communication, Universite Lyon2, Cox
International Center, University of Georgia, USA)
Printre invitatii spediali ai editiilor de pana acum, se numara cercetatori de marcd din domeniul comunicarii, precum: Norman Fairclough (Lancaster University, Anglia),
Roland Gareis (Vienna University of Economics and Business Administration, Austria), Lee Becker (University of Georgia), Tudor Vlad (University of Georgia), Claes de Vreese
(University of Amsterdam), Hans-Jorg Trenz (University of Copenhagen), Jean Claude Soulage (Université Lyon 2), Thomas Lindlof (University of Kentucky), Bryan Taylor
(University of Colorado), Mireia Fernandez-Ardevol (Open Univesity of Catalonia, Spain), Nancy Arthur (University of Calgary, Canada), Jose Gonzales Monteagudo
(University of Seville).
1n 2015, FCRPva organiza trei conferinte internationale:

-Media and the Public Sphere. New Challenges to the Digital Era-in colaborare cu Institut de laCommunication, Franta, si Cox International Center, University of Georgia,
SUA. Conferinta se va desfésura la Lyon. Pentru detalii consultati: http://centrucomunicare.ro/

- European Conference of Social and Behavioral Sciences, in parteneriat cu International Association of Social Science Research, Turcia. Conferinta se va desfasura la
Bucuresti. Pentru detalii consultati: http://iassr.org/?page_id=805

- Qualitative Researchin Communication, in colaborare cu ACT Project, Concordia University, Canada i University of Colorado-Boulder, SUA. Conferinta se va desfasurala
Bucuregti. Pentru detalii consultati: http://centrucomunicare.ro/qr¢_2015/qr¢_2015.html




Sesiunile de comunicari stiintifice ale studentilor ComunicarTe

4

Facultatea de Comunicare i Relatil Publice maobilizeazdin fiecare an cercetarea stiinfiflcd sl
preocuparea pentru culturd a studenfilorintr-o sesiune de comuniciri ce le estededlcatd:; ComunicarTe.

Prima edifie a avut loc in decembrie 2003. De Ia an la an, evenimentul a reunit comuniciri
stiintifice ale studentilor, dar si concursuri de eseuri, lansdri de carte, workshop-uri, sesiuni in limbi
strdine, panel-uri dedicate proiectului studentesc Infefligent Communication si o sarbatoare a
(omunicARTELOR, |a care a participat trupa deteatru a studentilor FCRP DramatiCom.

Editia a zecea (2012), cu tema: Limitd, cadru, margine: incadrdri epistemologice si praxiologice ale
comunicdrii, aimbinat cercetarea academicd §i practica de spedalitate, pentru adiscuta despre cadre si
cadraje in comunicarea de aizd, despre publictatea neconventionald §i responsabilitatea sociald
corporatista. Workshop-urile profesionale au fost insofite de prezentari ale proiectelor studentegti.

A 11-a editie a ComunicarTe, din 2013, a avut titlul Consumul ca practicf simbolicd, mobilizand
interesele studentilor pentru marketing, publicitate si branding, intr-o perspectivé specificd studiilor
culturale. Tncepénd cu aceasts editle, organizatorll au pus un accent mal mare pe crearea unul dlalog
ntre generatiile de studenti cu privire lainteresele de cercetare.

(ea de-a 12-a edifie a ComunicarTe, din 2014, a abordat tema Identitéti §i practid
comunicationale §i a urmarit diseminarea rezultatelor activitafilor de cercetare intreprinse de
studenti, acoperindu-se un spectru larg de arii de cercetare din gtiintele comunicdrii: comunicare
organizationala, comunicare interpersonald, relatli publice, marketing i branding, comunicare
publicitard, comunicare politicd etc, Evenimentul a avut rolul de a Tncuraja si valorifica activitatea de
cercetare a studentilor §| de a oferl un cadru de dezbatere pentru diferite problematicl abordate de

acestia,

29

Arm oles 5 studiez i Facultatea de Comunicare §i Refofit Publice, dotoritd
prestijutul aresteta, dar totodatd g fa recomandarea tner prietent mas
nigil, Fird fasdnat de povestite priztenilor me! In fegatur cu experienga
P\ acumulatd de-a hingul ariley, am cwnsiderat o aceastd faultate mi -6
potevl cel mai bine. Am fost foarte plfcut surprinsd, in primul rdnd de
pasiined g enfumiasml (v e profesani ne aferd infirmetil despre
domenille In care sunt Specializa, bn af dolea wind. am fast impresionatd
e fibertaten de exprimare atdt in cadrl seminarior alt §t in codrf
cursurloy; dar 5{ de modul de desfasurare ol arestorg, I oare creativitaiea 3
exquesivitated sunt pe primis foc. (a studentis pot spune of o tvdje i
Focultatea de Comunicare 5 Relafit Publice, SNSPA este o adevaratd pliere.

uil

4

A
(]

35

Am gles Facuftted de Comuniotre §f Redal Publice datorid
fascinatiel mele pentru comunicare, a variatelor infefesuri
€ st fa ez Limed Torrmaaddii envice. Fiind o fire reflexivd i
detivdnd mexey in onpaizati diferite, m-au gl
multipiefe confexte ca pat f} create sau modekate prin
Sy, Do o fost influentoed o de verisoara mea, fostd
absofverrid a acestel focultt, Cadrele didoctice cu
pregiitire si experiemtd sunt cele care md fac méndrd s i
studentd, mindra i am ales si foc studilfe universitone

Tnir-itn spapiu crademic cmmacterizat prin profesionalicm g
serinzltate.

lonela-Rozana Popa, students anu! I

Citalina Catand, studentd anul ||



Editura comunicare @ ro

Editura COMUNICARE.RO a fost infiintata in anul 2000. Activitatea editoriald a debutat prin editarea de cursuri universitare pentru studentii Facultatii de Comunicare §i Relatii
Publice, dar foarte curand interesul publicului larg a determinat o extindere spre zona traducerilor. Astézi, prin oferta editoriald, cititorii se pot intalni cu o serie de autori fundamentali
siauacces la carti de referintd in domeniul stiintelor socioumane. Unul dintre principalele obiective ale editurii este acela de a reconfigura pentru publicul roménesc domenii care nuau
fost abordate pand acum in mod sistematic: teoria comunicdrii, analiza publicitard, relatiile publice i studiul mass-media. De asemenea, o parte semnificativd a portofoliului editorial
este consacratd relafiilor internaionale si geopoliticii.

Titlurile Editurii COMUNICARE.RO sunt organizate in sapte colectii: Cursuri universitare, Cultura comunicarii (lucrari fundamentale din disciplinele comunicarii), Spatiul public
(eseuri contemporane), Imagine, strategie, media (sinteze, manuale universitare sighiduri de specialitate din spatiul american si vest-european), .edu (cercetdriin domeniul stiinfelor
educatiei), AcademicA (contributii roménesti de filosofia istoriei i a gtiintei) si Cercetare in comunicare (volume rezultate in urma unor cercetari concrete in domeniul comunicarii).
Una dintre realizarile de prestigiu ale editurii areprezentat-o publicarea editiei complete a operelor lui Spiru Haret (volumele 1-12).

Pentru anul 2015, Editura §i-a propus lansarea pe piata de carte din Romania a seriei The Economist (lucrari de succes i cuimpact, publicate de prestigioasa revista The Fconomist ),
introducerea operei renumitului sociolog Manuel Castells (netradus pana in prezent in Romania), publicarea unuiincitant dialog dintre George Soros i jurnalistul german Gregor
Peter Schmitz (corespondent al séptimanalului Der Spiegel la Bruxelles), despre soarta Uniunii Europene si dificultatile monedei euro, precum si ultima lucrare a regretatului Wally
Olins dedicatd perspectivelor brandinguluiintr-o lume in continua transformare s. a.

Tn fiecare an, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice particip3 la cele mai importante evenimente ale industriei cirtii romanegti: Salonul International de Carte Bookfest si
Targul International de Carte Gaudeamus — Carte de invaitura. in semn de recunoagtere a performantelor editoriale, la editia din 2009 a Targului International de Carte Gaudeamus,
Editura COMUNICARE.RO a fost distinsd cu Premiul Educatia, ,pentru modul de prezentare a ofertei educationale §i pentru publicarea operelor complete ale intemeietorului
nvatdmantului roméanesc modern, Spiru Haret".

Cultura comunicarii

Jiirgen Habermas, Constitufia Europel @ George Ritzer, McDonaldizarea societdfil ®Walter Lippman, Opinia publicd structurald. Studiu asupra unei categorii a societdtii
burgheze ® Fernand Braudel, Scrieri despre istorie ® Gabriel Tarde, Opinia si mulfimea ® Jiirgen Habermas, Sfera publicd si transformarea ei structurald. Studiu asupra unei categoriia
societdtii burgheze ® Jean Baudrillard, Societatea de consum. Miturisistructuri®Paul F. Lazarsfeld, Bernard Berelson, Hazel Gaudet, Mecanismul votului. Cum se decid alegdtoriiintr-o
campanieprezidentiald @ Elisabeth Noelle-Neumann, Spirala tdcerii. Opinia publici — invelisul nostru social @ Edward L. Bernays, Cristalizarea opiniei publice ®Erving Goffman, Viata
cotidiand caspectacol

Spatiul public

Wally Olins, Despre brand ® Naomi Klein, No logo ® Alexandre Dorna, Fundamentele psihologiei politice ® Jean-Nogl Kapferer, Cile persuasiunii ® Lucien Sfez, 0 ariticd a
comunicdrii ®Paul Dobrescu, Un deceniu cit un secol. Secolul lumii emergente ®Paul Dobrescu, Lumea cu doud viteze, Puterile emergente si fdrile dezvoltate ®Nicoleta Corbu,
Madalina Botan, Telepresidents. An Inquiry into a Presidential Campaign

Imagine, strategie, media

Michael Regester, Judy Larkin, Managementul crizelor si al situatiilor de risc ® Ralf Leinemann, Elena Baikalteva, Eficienta in relatiile publice ® Denis McQuail, Sven Windahl,
Modele ale comunicdrii pentru studiul comunicdrii de masd ® John W. Baird, James B. Stull, Comunicareain afaceri ® Michael Bland, Alison Theaker, DavidWragg, Relatiile eficiente cu
mass-media ® BenoitHeilbrunn, Logo-ul

Cursuri universitare

lon Chiciudean, George David, Managementul comunicdrii in situatii de crizd ®Grigore Georgiu, Comunicarea interculfurald. Probleme, abordéri, teorii @Dumitru lacob, Diana-Maria
Cismaru, Remus Pricopie, Relatiile publice. Coeziune si eficientd prin comunicare ®lon Chiciudean, Valeriu Tones, Gestionarea crizelor de imagine ® Constantin Hlihor, Ecaterina Hlihor,
Comunicarea in confilictele intemationale (Secolul XX si inceputul secolului XXi) ®Comelia Maxim, Comunicarea online — provocdri si oportunitdti. Instrumente Office pentru mediul de
comunicare ®Anne-Marie Codrescu, Denisa-Adriana Oprea, Communication interculturelle et discours médiatiques ®Camelia Beciu, Comunicare si discurs mediatic. O lecturd sociologicd
Paul Dobrescu, Alina Bargaoanu, Nicoleta Corbu, Istoria comunicirii ® Mélina Ciocea, Alexandrina Andrei, Livia Popa, PR Your English! ® Dan Petre, Dragos lliescu, Psihologia reclameisia
consumatorului (2 vol,) ®Bogdan Teodorescu, Dorina Gutu, Radu Enache, Cea mai bundi dintre lumile posibile. Marketingul politic in Romdnia 1990—2005®Alina Duduciug, Loredana Ivan,
Septimiu Chelcea, Psihologie sociald. Studiul interactiunilor umane ®Bogdan Abaza, Bianca Simina Robescu, Aplicaiiinformatice pentru managementul projectelor




Cursuri universitare (continuare)

Septimiu Chelcea, Loredana Ivan, Adina Chelcea, Comunicarea nonverbald. Gesturile si postura ® $tefan Stanciu, Mihaela lonescu, Culturd si comportament organizational ®
Bogdan-Alexandru Halic, lon Chiciudean, Analiza imaginii organizatiilor® Constantin Schifimet, Sociologie ® Dan Petre, Mihaela Nicola, Introducere in publicitate @Grigore Georgiu,
Filosofia culturii.Culturd si comunicare ® Nicolae Frigioiu, Imaginea publicd a liderilor $i institutiilor politice ® Septimiu Chelcea, /nitiere in cercetarea sociologicd ®Silvia Savulescu,
Retoricd i teoria argumentdrii ® Dumitru lacob, Diana-Maria Cismaru, Relatiile publice — eficientd prin comunicare ® Dumitru lacob, Diana-Maria Cismaru, Organizatia inteligentd, 10
teme de managementul organizatiilor ®lon Chiciudean, Bogdan Halic, Imagologie. Imagologie istoricG ®lon Chiciudean, Bogdan Halic (coord.), Studii de imagologie istoricG ®Paul
Dobrescu, Geapolitica @ Paul Dobrescu, Alina Bérgéoanu, Mass-media si societatea @ Vasile Tran, Irina Sténciugelu, Teoria comunicdrii ® Andrei Gaitanaru, Calculatorul — mediu si
canal de comunicare ® Camelia Beciu, Comunicare politicd ®Emilian Manciur, Protocol institutional @ Grigore Georgiu, Istoria culturiiromdne moderne ®Vasile Macoviciug, Filosofie ®
Bogdan Teodorescu (coord.), Marketing politic si electoral ®Cornelia Maxim, Secretariat si corespondentd institutionald ®Dumitru Borfun, Semioticd. Limbaj si comunicare ® lon
Chiciudean, Bogdan Halic, Nofiuni de imagologie istoricd si comunicare interetnicd ®Septimiu Chelcea, Tehnici de cercetare sociologicd ® Valerica Dabu, Dreptul comunicrii sociale ®
Anne-Marie Codrescu, Communiquer en frangais ®Constantin Bratianu, Management simarketing

edu

William K. Cummings, Institutii de invatdmdnt. Un studiu comparativ asupra dezvoltdrii invétdmantului in Germania, Franta, Anglia, SUA, Japonia, Rusia ®Qrio Giarini, Mircea
Malita, Dubla spiraléi ainvdtdriisi amuncii ®D. Bruce Johnstone, Finantareainvitdmdntului superior

AcademicA

loan Hudita, Jurnal politic (1 martie 1942 — 31 ianuarie 1943) ®loan Hudita, Jurnal politic (1 februarie 1943 — 31 decembrie 1943) ® loan Huditd, Jurnal politic (7 martie — 2
august 1945) eloan Huditd, Jurnal politic (3 august — 31 decembrie 1945) @ Dan Berindei, Romdniiintre trecut iviitor ® Dan Berindei, In mijlocul cetdtii

Cercetare in comunicare

Loredana Radu, Criza economicd in Uniunea Europeand. O perspectivd comunicafionald ® Constantin Schifirnet, Europenizarea societdtii romdnegti si mass-media ® Alina
Bargaoanu, Examenul Schengen. In cdutarea sferei publice europene ®Remus Pricopie, Valeriu Frunzaru, Nicoleta Corbu, Loredana Ivan, Alina Bargdoanu, Acces si echitate in
invétdmantul superior din Roménia. Dialog cu elevii si studentii ® Nicoleta Corbu, M&délina Botan, Telepresedintii. Radiografia unei campanii electorale ® Loredana Radu, Alina
Bargdoanu, Nicoleta Corbu, The Crisis of the European Union. Identity, Citizenship, and Solidarity Reassessed ® Madalina Botan, Tudor Vlad, Dana Popescu-Jourdy, Rethinking the
Public Sphere: Theoretical Conceptualization, New Challenges, and Dynamics ®Valeriu Frunzaru, Remus Pricopie, Nicoleta Corbu, Loredana Ivan, Diana-Maria CGismaru, fnvéitdmantul
universitar din Roménia. Dialog cu elevi, studenti si profesori ® Nicoleta Corbu, Lee B Becker, Remus Pricopie, Tudor Vlad, Crisis Communication. Professional and Academic
Perspectives

Alte lucrari aparute

Dominique Wolton, Internetul. 0 teorie criticd a noilor media ® Dominique Wolton, Despre comunicare ® Daniel Cohn-Bendit, Guy Verhofstadt, Trezegte-te Europa! Manifest
pentru o revolutie postnationald in Europa ® Gordon Taylor, Tehnici de scriere pentru studenti ® Guy Verhofstadt, lesirea din crizd. Cum poate Europa salva lumea @ Henry Kissinger,
Despre China ® Mircea Malita, Biobibliografie ® Constantin Fantaneru, Jurnale, Halucinatia ideatici (1), Semenul uitat (2) ® Constantin Schifirnet, Europenizarea prin televiziune a
societdtii romédne ® Joseph Heath, Andrew Potter, Mitul contraculturii. Rebelii, consumul si capitalismul ® Operele lui Spiru C. Haret (vol. 1-12) ®lon Hangiu, Presa romdneascd de la
inceputuri pdnd in prezent. Dictionar cronologic 1790-2007 (vol. I-IV) @ Septimiu Chelcea, Manual de redactare in stiintele sociounane ®Remus Pricopie, Participarea publicd.
Comunicare pentru dezvoltare durabild ® Remus Pricopie, Dorina Gutu, Mihai Moroiu, Fulbright Ripple Effect on International Education. Looking Ahead from a Romanian & American
Perspective ® Scott M. Cutlip, Allen H. Center, Glen M. Broom, Relatii publice eficiente ® David Macey, Dictionar de teorie criticd ®Ovidiu Caraiani (coord.), Dreptate sau moralitate? 0
introducere in filozofia politicd a lui John Rawls ® Joseph R. Dominick, [postazele comunicdrii in masd. Media in era digitald ® Paul Dobrescu (coord.), Cultural Creatives. Cercetdri
privind evolutia valorilor in societatea romdneascd ®Tiberiu Farcas, Colosul cu picioare de hdrtie. O istorie subiectivd si ilustratd a presei scrise. 1990—2010 @ Constantin Schifimet,
Formele frd fond. Un brandromdnesc ® Dragos lliescu, Introducere inmetodologia Q @ lon lanosi, Studii de filozofia artei ® Marian Petcu, Jurnalist in Romdnia. Istoria unei profesii @
Septimiu Chelcea, Cum sd redactdm o lucrare de licentd, o tezd de doctorat, un articol stiintific in domeniul stiintelor socioumane ®Wally Olins, Nou/ ghid de identitate Wolff Ofins ®
Bogdan-Alexandru Halic, Pace si rdzboi in Jara Romdneascd in secolele XIV-XVI @ Dorin Suciu, Cum sd cdstigdm alegerile. Ghid practic de campanie electorald ® Vasile Tran, Alfred
Vasilescu, Tratat despre minciund @Henri H. Stahl, Tehnica monografieisociologice ® llie Pérvu, Filosofia comunicarii ® Dorina Guiu, Réizboiul din Irak sirdzboiul de acasd. O campanie
prezidentiald americand ® Marian Petcu (coord.), Cenzurain spatiul cultural romdnesc ®Paul Dobrescu, AndreiTaranu, Alina Bargdoanu, Globalization and Policies of Development ®
Alina Bargdoanu, Remus Pricopie, Education, Research and Innovation. Policies and Strategies in the Age of Globalization ®Paul Dobrescu, Remus Pricopie, Mihaela Alexandra
lonescu, R&D Perspectives. Promoting Innovation through Education, Culture and Communication @ Nicoleta Corbu, Elenea Negrea, George Tudorie, Globalization and Changing
Patterns in the Public Sphere @ Camelia Beciu, loan Dragan, Dana Popescu-Jourdy, Odile Riondet, Cultures et communication. Regards croisés sur les pratiques ®Jan Sadlak, Klaus
Hiifner, Remus Pricopie, Laura Griinberg, UNESCO Forumand Higher Fducation in the Europe Region: Access, Values, Quality and Competitiveness



LABORATORUL MULTIMEDIA

Laboratorul multimedia este dotat cu aparaturd audic-video lineard
sl digitald de ultimd generatle, care permite simularea unor situafli
concrete de comunicare §i prezentarea unor studii de 2z. Seminarele de
la disdplinele cu un pronuntat caracter aplicat se desfdgoardin laborator,
iar simularile la care participa studentii sunt inregistrate §i analizate
Tmpreund cu profesorii, fiindfolosite ca material didactic.

Y sconks Doctorad inseamnd posibiliatea de a
mobiliza degpotrivil cunostinge teoretice si
imaginafie creatoare pentru & tereta stiinfitic 0
temd care md fascineazd ncd din timpul
facultdfii for ciutatea febyifd o unor réspunsuri
md ajutd sdf Injeleg mal bine lumeg in care
irdiesc, sd md infeleg pe mine §i s md plasezin
mod toerent in aoeastd lume.”

heona Arina Raef, doctorand Tn stiinfele comunicéT, Anul |, Scoala Doctoral SNSPA

Facilita;

LABORATORUL DE INFORMATICA

Facultatea de Comunicare si Relatii Publice are un laborator de
informatica dotat cu 63 de calculatoare de ultima generatie, disponibile
12 ore pe zi. Accesul in laborator este permis tuturor studentilor facultatii,
pe bazd de programare. Laboratorul oferd studentilor posibilitatea sa
redacteze referate, sa realizeze proiecte, si consulte resursele offline si
online corespunzatoare semestrului respectiv, sd acceseze pagina de
Internet a facultatii, sa trimitd intrebri titularilor de curs si asistentilor
prin pogta electronicd sau prin serviclile de Forum, s3 parcurgd testele de
autoinstruire i autoevaluare §i s caute pe Intemet informatiile necesare
pentru cursuri, seminare gi luardri de absolvire, Totodatd, studenfii pot
consulta agenda activitafilor pe ani de studii i obfine toate informatiile
legate de procesul deinvéfdmant.




BAZA MATERIALA

Aparatura pusd la dispozitia studenfilor asigurd desfasurarea unui Twitdmdnt modem: calculatoare, imprimante, retroproiectoare,
videoproiectoare, aparaturd audio-video (televizoare, video recorder, casetofoane), aparaturé pentru video-conferinte, aparaturé de montaj audio-
video lineard sl digitald, plad de achizifie video, aparaturd foto, camere video, ecrane de prelecfie, servere, copiatoare, instalatie de sonorizare
digitald, aparate de inscripfionare CD-uri/DVD-uri, scannere,

Toate sélile de curs §i seminar sunt dotate cu aparatura medemd: videopricector, calculator, instalatie de sunet, Amfiteatrele dispunin plus de
sisteme de sonorizare sitable inteligente,




Platforma de e—learning (dispun_[biié diI_] pagina de internet a facultatii)

Facultatea de Comunicare si Relatii Publice pune la dispozitia inva{amantului cu frecventd redusd o platformé de e-leaming (PlatOn), care poate fi
accesatd la adresa www.comunicare.ro, PlatOn ofera suport pentru instruirea online a studentilor facultaii si asigurd posibilitatea de administrare pentru
profesorisi personalul tehnic. Platforma este structuratd pe doud zone: A. zona publica §i B. zona privata.

A.Zona publici cuprinde mai multe sectiuni: Informatii generale, Servicii electronice, Anunuri si Stiri, Proiecte.

B. Zona privati a platformei e-leaming poarti denumirea de Campus virtual, iar accesul se face pe bazi de USER-NAME si PAROLA - ambele
individuale. Odatd introduse acestea, studentul va intra in campusul virtual corespunzétor anului de studiu i formei de nvatdmént careia i apartine §i poate
vizualiza imediat agenda activitdtilor anului si grupei sale. '

: “ Facultatea de Comunicare s Relatil Publice = Facultatea de Comunicare 5i Relatii Publice

LRSI 5 A MOTHM] Prvwrinl Tans ke # nng mariii| T Bary §i piugh i Condip e nseriere

Noiembrie 2004 a marcat o premierd pentru invatdmantul postuniversitar din Romania: lansarea de citre Facultatea de Comunicare i Relaii Publice a
trei masterate lafnvatamantul la distan{a, fn sistem online,

Astizi, in cadrul FCRP functioneazi cinci masterate in sisterm IFR: Comunicare §i Relatii Publice, Comunicare Manageriala si Resurse Umane,
Managementul Proiectelor, Management si Comunicare in Afaceri si Management Educafional si Comunicare Institutionala. Cele cinci masterate utilizeaza
doud platforme de e-learning online: www.comunicareonline.ro §i www.comunicare.ro destinate studentilor §i profesorilor, facilitind apropierea i
dialogul continuu.

Site-ul public este accesibil oricirui vizitator. Acesta contine informatii generale despre masterate. Tn partea publici a site-ului exista descrierea
detaliatd a planului deinvatamant, elementele biografice importante ale corpului profesoral, criteriile de evaluare §i toate informatiile relevante pentru cei
interesafi de aceasta formd deinvatamant:

« misiunea §iviziunea fiecarui masterat

» publicul {intd - cine este studentul potential al fiecirui masterat




snewsletter pentru fiecare masteratin parte

« resurse utile - link-uri recomandate in mod general de citre profesorii masteratului

= parteneri - organizafiile partenere ale fiecarui masterat

w stiri - secfiune vizibila din orice pagina a site-ului, atdt din partea publica cit si din clasa virtuald, astfel incit interaciunea cu studentii sd se realizeze
in mod continuu

Partea privata pentru studenfi permite derularea tuturor activitiile care au loc, de requla, fata in fata intr-o sala de curs: cursuri, seminarii, studiu
suplimentar, testari, simulari de studii de caz, realizare de proiecte. Clasa virtuala prezinta urmatoarele fadlitati:

» catalogul tuturor materiilor

« regulamentulintern al masteratului

» rubrica de contact (contactarea secretariatului online)

w cursuriin format electronic

Fiecare curs estestructurat intr-unnou mini-site, carecontine urmatoarele rubrici:

» prezentareacursuluigi a aiteriilor de evaluare

= download biblioteca cursului: suportul scris de curs, caietul de seminar, materialele suplimentare

e studii de caz, resurse utile, publicatii

= anunfuri referitoare |a materia respectiva

= forum, structuratintrei secfiuni: Impresii generale, Curs online §i Seminar enline. Pe forum, la orelestabilite 5i anunfate in orar, studentii i profesorii
seTntalnesconline pentru discutii i rezolvar destudilde caz

o Intrebarifrecvente i osectiune de raspunsuri ale profesoruluila cele mai desintdlnite intrebari din partea studentilor

s referate- seciiune detrimitere aproiectelor citre profesorsia datelorlimitade trimitere

» teste - sectiune detestegrild, prin care se desfagoard o parte din evaluarea studentilor

= mesaje private- oseciiune detip e-mail, dar care permite doar dialogul privat dintre student 5i profesor

In partea privati pentru profesorise realizeaza activititile specifice: cursuri, seminare si verificiri online.
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Adrian Cristian Lungu, studans aml §
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Prin intermediul albumului,Ai nestri sunt mai creativi decat
ai lor’, Facultatea de Comunicare §i Relafii Publice
evidentiaza studenti siabsolventi de succesin relatii publice,
design, branding, fotografie.

"o lacolistes dé Commmcars Publliave sun PR~

PUBLICITATE

PR 1177

FCRP pe Facebook '

~ (www.facebook.com/FCRP.SNSPA)

Pagina de Facebook a Facultatii de Comunicare §i Relati
Publice reprezinta un spafiu deschis pentru schimburile
de idei intre profesori, studenti 5i mediul profesional.
Aceasta platforma interactiva serveste abiectivului
nostru de a comunica eficient §i in timp real cu toti cei
interesati de activitdfile desfasurate th cadrul acestel
facultdfi — studenti actuali sau viitori, alumni,
parteneri din mediul academic si profesional. Pe
aceastd pagind se regdsesc anunjuri destinate
studentilor actuali, oferte de joburi din partea
companiilor de profil, dar §i noutdti din domeniul
comunicarii,

Aplicatia ,Publicitate sau PR?” a fost dezvoltatd de
Facultatea de Comunicare §i Relatii Publice pentru a veni
in sprijinul celor care se pregatesc pentrul examenul de
admitere. Printr-un test amuzant, acestla pot sa
descopere care este domeniul care li se potriveste cel
mai bine.
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